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1. Vorwort

Bei der Ideenfindung war mein Kopf voller Ideen. Von der Plattentektonik in der Turkei, tber
die Akustik in der Innenarchitektur bis zur Gestaltung einer Graphic Novel kam mir alles in
den Sinn. Immer wieder bekam ich von meinen Eltern und Freunden neue Inspirationen.
Eine Mindmap half mir dabei, diese Gedanken zu sortieren. Mithilfe des Mindmaps und
einem Brainstorming kristallisierte sich das Thema der Magazine heraus.

Schon lange faszinierten mich die Covers von Magazinen und wie sie die Aufmerksamkeit
von Kauferlnnen auf sich ziehen. Eine Arbeit in diesem Sachbereich wirde mir ermoglichen,
selbst kreativ zu werden. Dies ist fur mich ein wichtiger Aspekt. Ich hatte die Idee meinen
schriftlichen Kommentar in Magazinform zu realisieren. Nach einem ersten Gesprach mit
meiner Betreuungslehrperson wurde mir jedoch klar, dass diese Idee den Umfang einer
Maturaarbeit sprengen wirde. Deshalb fokussierte ich mich auf ein Teilgebiet der Magazine,
dem Cover. Wieso nicht mehrere Magazin-Covers gestalten auf Basis einer Analyse von
konkreten Beispielen? Mein Anspruch auf Kreativitat und Gestaltung konnte ich hiermit
erfullen. Zudem war es mir moglich, verschiedene Gestaltungselemente zu analysieren und
meine Erkenntnisse klar und Ubersichtlich darzustellen. Diese Arbeit deckt somit viele meiner
Bedurfnisse ab. Zudem ist es mir wichtig, gute und aktuelle Quellen flir meine Arbeit zu
verwenden. Da ich Kontakte zu der Grafikagentur Raffinerie AG fiir Gestaltung in Zurich und
ebenfalls zu den Grafikern des Magazins Monocle habe, bietet mir das die Mdglichkeit,

Interviews zu fiihren, welche meine Arbeit mit spannenden Informationen bereichern.



2. Einleitung

2.1 Fragestellung

Zu Beginn fand ich das Thema unklar und schwammig. Wie kann ich es fur die Leserlnnen
und mich greifbarer machen? Welche Genres von Magazinen interessieren mich? Welchen
Umfang soll die Analyse haben?

Ich grenzte das Thema ein, um nicht den Uberblick zu verlieren. Die Eingrenzung viel mir
leicht, weil ich zwei Magazine im Kopf hatte, welche mich sehr inspirierten. Dies sind
einerseits das Monocle-Magazin und anderseits das Greenpeace-Magazin. Beide zeichnen
sich durch ihre vielfaltige Gestaltung sowie ihr Spiel mit unterschiedlichen
Gestaltungselementen aus. Die Magazine bieten mir also fir die Analyse eine spannende
Grundlage. Ausserdem sind es zwei verschiedene Genres, was eine interessante
Gegenuberstellung der Gestaltungselemente ergibt. Das Greenpeace-Magazin ist ein
Umweltmagazin flir Abonnenten, das Monocle-Magazin ist ein Lifestyle-Magazin. Der
Kontakt zu den Grafikerlnnen beider Magazine ermdglichte mir zu Interviews und
fachmannischen Hintergrundinformationen zu kommen. Bei der Grafikagentur Raffinerie,
welche seit 2019 fur die Gestaltung und das Konzept des Greenpeace-Magazins zustandig
ist, habe ich eine Schnupperlehre absolviert. Bei Monocle habe ich schon mehrmals im
dazugehorigen Café ausgeholfen.

Diese Eingrenzung des Themas reichte aber noch nicht, denn es gab viele verschiedene
Auflagen der jeweiligen Magazine. Ich legte mich daher auf zwei aktuelle Ausgaben der

Magazine fest:

1. Greenpeace-Magazin, Nr. 02/23 Gber Aktivismus

2. Monocle-Magazin, Issue 159, Dezember/Januar 2022/23 Gber Power Players

Um der Gestaltung der Covers einen Rahmen zu geben und das Thema einzugrenzen,
entschied ich mich, den Inhalt der jeweiligen Magazine zu Gbernehmen und diese auf meine

eigene Art umzusetzen.



2.2 Ziel

In dieser Arbeit will ich meine Starken zeigen. Die Genauigkeit und die Leidenschaft zur
schonen Gestaltung sollen in meinem Skizzenheft und Arbeitsjournal erkennbar sein. Es ist
mir wichtig, die beiden Ausgaben der Magazine nicht zu werten, sondern sachlich zu
beleuchten. Der Fokus in der Analyse soll auf den Uberlegungen der Gestalterinnen dieser
Magazine liegen. Wieso entschied man sich so und nicht anders? Was hat dies fur Vorteile
im Vergleich zum anderen? Mein Ziel ist es, diese Fragen moglichst nachvollziehbar zu
beantworten und weitere Gedanken anzuregen. Die Interviews erlauben mir einen direkten
Einblick in den Arbeitsprozess bei der Gestaltung von Magazinen zu erhalten.

Meine Erkenntnisse aus der Analyse sollten sich in meinen selbst gestalteten Covers

widerspiegeln.

Diese Arbeit soll den Aufwand und die Komplexitat der Gestaltung von Magazinen
beleuchten. Hinter der Gestaltung von Magazinen stehen immer Personen, welche
Entscheidungen treffen mussen. Diese Lésungen will ich verstehen. Dazu schlipfe ich selbst

in die Rolle des Kreativen, um aus meinen Erkenntnissen Erfahrungen zu machen.



3. Material und Methode

3.1 Vorgehensweise und ldeen

Von Anfang an war meine Idee, den schriftlichen Teil und den gestalterischen Teil parallel zu
verfolgen. Ich wollte viel Skizzieren und mich gleichzeitig von den verschiedenen
gestalterischen Elementen inspirieren lassen. Es sollte ein Gleichgewicht zwischen Technik
und Gestaltung entstehen. Die Interviews wollte ich erst im September 2023 flihren, damit
ich mit vielen eigenen Erfahrungen zu diesen Gesprachen gehen konnte. Dies ermdglichte
mir, komplexere und somit auch tiefgriindigere Fragen zu stellen. Den Dezember 2023 hielt
ich mir frei fur die Uberarbeitung der Texte und der Covers. Mir war es wichtig, nicht in eine
Stresssituation zu kommen, denn sie kdnnte bei mir eine Blockade auslésen. Ich stellte mir

daher einen Zeitplan zusammen, mit welchem ich kaum in Verzégerung geraten konnte.

3.2 Informationsbeschaffung

Als ich mich fur mein Thema entschieden hatte, ging ich zuallererst in die Zentralbibliothek in
Zurich und in die ZHDK. Mein Ziel war es, mehrere Blicher auszuleihen, um Informationen
zu erhalten. Ich musste aber feststellen, dass es nur eine einzige Quelle gab fir die
Magazingestaltung. Die anderen Bucher, die ich ausgeliehen habe, dienten eher als
Inspiration flr meinen kreativen Prozess. Im Internet habe ich ebenfalls recherchiert. Viele
Informationen, die ich fand, waren auf Webseiten, die nicht den Anspriichen einer
Maturaarbeit entsprachen. Ich war daher sehr froh, als ich im September 2023 ein Interview
mit der Raffinerie fihren konnte. Michéle Gutmann, zustandig fiir das Konzept und die
Strategie des Greenpeace-Magazins und Adrien Moreillon, Art Director flr das Greenpeace-
Magazin, konnten mir spannende Informationen geben. Ebenfalls konnte mir Richard Powell,
Creative Director des Monocle-Magazins, meine Fragen per E-Mail beantworten, was flr
mich sehr hilfreich war. Nun war ich beruhigt, weil ich genug hochstehende

Hintergrundinformationen erhielt.



3.3 Verarbeitung von Informationen

Das Buch Magazines von David E. Sumner und Shirrel Rhoades aus dem Jahr 2006 lieferte
mir viele Basisinformationen, auf welchen ich aufbauen konnte. Ich las die wichtigen Kapitel
durch und schrieb meine Erkenntnisse von Hand in mein Arbeitsjournal. Dies war keine gute
Entscheidung, denn von Hand zu schreiben kostete viel Zeit. Daher fing ich an, digital zu
arbeiten auf meinem iPad.

Durch das Lesen dieses Buches und durch die Betrachtung der beiden Magazine kamen mir
Fragen auf, welche die Grundlage bildeten fir meine Interviews. Ich notierte mir meine
Fragen auf und meldete mich per E-Mail einerseits bei der Raffinerie und anderseits bei
Moncole. Die Raffinerie konnte mir im September 2023 schnell einen Termin fir ein Interview
geben. Bei Monocle dauerte es etwas langer, jedoch wurden mir meine Fragen schriftlich
beantwortet. Dies hatte zum Vorteil nicht noch eine Transkription anfertigen zu missen. Das
Gesprach mit der Raffinerie habe ich aufgenommen und danach zu Hause verschriftlicht.
Dies hat zwar viel Zeit beansprucht, aber daflir konnte ich mich nochmals in Ruhe mit den
Antworten auseinandersetzen. Ich recherchierte ebenfalls im Internet. Jedoch war es mir

auch hier wichtig, moéglichst qualitativ hochstehende Quellen zu verwenden.



4. Ablauf

4.1 Zeitplan
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Abbildung 1- Zeitplan aus dem Arbeitsjournal (Quelle: eigene
Darstellung)

Ein genauer und Ubersichtlicher Zeitplan bildete fir mich die Grundlage einer erfolgreichen
Arbeit (siehe Abbildung 1). Er beruhigte mich wahrend des Arbeitsprozesses und gab mir
eine Struktur. Mir war bewusst, dass es zu Verzégerungen und Problemen bei der
Zeitplanung kommen kann. Dies war vor allem im gestalterischen Teil der Fall. Im Gegensatz
zur Analyse hatte ich noch kein Endprodukt vor Augen und der Arbeitsprozess war nicht
ganz klar. Dies setzte mich unter Druck, was dazu flhrte, dass ich mich verkrampfte, anstatt
einfach mal etwas Gestalterisches auszuprobieren. Ich konnte nicht gut Endpunkte setzten,
da der Arbeitsprozess flie3end und ziemlich offen war. Bei der Analyse ist dies nicht der Fall.
Hier konnte ich mir klare Punkte setzten, wann ich was fertig haben wollte. Das Ende der

Herbstferien 2023 bildete einen wichtigen Anhaltspunkt in meiner Arbeit. Zu diesem
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Zeitpunkt wollte ich die Analyse verschriftlicht haben, um danach etwas mehr Zeit fir die

Gestaltung der Covers zu haben.

4.2 Gliederung und Vorgehen bei der Analyse

Nachdem ich mich mit Informationen aus dem Buch Magazines zugedeckt habe, setzte ich
mir zum Ziel, bis Ende der Sommerferien 2023 beide Magazine analysiert zu haben. Ich
begann mit den Covers, weil fur mich klar war, dass diese einen eigenen Teil in meiner
schriftlichen Analyse erhalten sollten. Beim Magazininnern war ich mir nicht sicher, mit
welchen Sachpunkten ich mich auseinandersetzten sollte. Ich schrieb daher auf, was mich
interessierte und gab diesen Punkten eine sinnvolle Reihenfolge. Folgende Gliederung

entstand:

. Wieso diese beiden Magazine?
. Aufbau und Inhalt

. Cover

. Schriftart und Formation

. Grafische Mittel

. Farben

. Papierart

o N o ok~ WN -

. Features

9. Werbung

10. Zielpublikum
11. Fazit

Gegebenenfalls konnte ich immer einen zusatzlichen Aspekt einbauen. Wahrend den
Sommerferien 2023 las ich beide Magazine durch und analysierte sie nach meinen Punkten.
Die Beobachtungen hielt ich stichpunktartig fest und die Erkenntnisse schrieb ich daraufhin
unter die Stichpunkte. Somit hatte ich ein System, welches mir ermdglichte, viele
Informationen klar darstellen zu kénnen.

Die Fragen, welche mir wahrend des Arbeitsprozesses in den Sinn kamen, hielt ich in
meinem Arbeitsjournal fest. Sie bildeten die Grundlage fur meine Interviewfragen. In meinen
Interviews konnten alle Fragen beantwortet werden. Ebenfalls wurden meine Erkenntnisse
bestatigt oder widerlegt.

Nun hatte ich alle Informationen und Unterlagen zusammen, um die Analyse in einen
FlieRtext zu formen. Bei der Darstellungsweise war ich lange unschlissig. Ich hatte die Idee,

mit zwei Spalten zu arbeiten oder ein Plakat zu gestalten. Schlussendlich entschied ich mich

11



fur einen klassischen Fliel3text. Wahrend den Herbstferien 2023 wollte ich die Analyse
beenden. Danach hatte ich noch genug Zeit, meinen Text gegenlesen zu lassen und
Verbesserungen vorzunehmen. Ich erreichte mein Ziel und hatte am Ende der Ferien alle
meine Erkenntnisse verschriftlicht. Nun fehlte nur noch das Fazit, welches die wichtigsten
Punkte nochmals zusammenfassen sollte. Anfangs November begann ich mit der
Uberarbeitung meines Textes. Ich las die ganze Datei durch und lieR sie vom
Rechtschreibeprogramm von Word kontrollieren. Meine betreuende Lehrperson empfahl mir

zusatzlich das Programm von Duden zu nutzen.
Ich Uberlegte mir, wo ich welche Abbildungen einsetzen wollte. Ich schrieb bei den jeweiligen

Textstellen mit griiner Farbe, welche Fotografie dazu passen wiirde. Die Abbildungen sollten

neben dem Text die Analyse visuell verstarken.

12



5. Die Analyse

5.1 Wieso diese beiden Magazine?

Bei der Auswahl meiner Magazine war es mir wichtig, zwei vielfaltig gestaltete Exemplare
aus zwei verschiedenen Themengebieten zu finden. Zudem sollten sie mdglichst aktuell
sein, aus dem Jahr 2023. Ich habe mich fur das Monocle- und Greenpeace-Magazin
entschieden. Ersteres wurde 2007 in London von Tyler Bralé gegrindet. Monocle eréffnete
ebenfalls Cafés, Shops, Radiostudios und Buros in Zurich, Los Angeles, Hongkong, Toronto
und Tokyo. Das Magazin erscheint zehnmal jahrlich und wird in tGiber 80 Landern verkauft'.
Das Greenpeace-Magazin wird viermal im Jahr an alle Mitglieder der Umweltorganisation

Greenpeace verschickt, die einen Jahresbeitrag von mindestens 84 Fr. bezahlen?.

Ich habe ein Magazin, welches Uber globale Angelegenheiten, Wirtschaft, Kultur, Design,
Architektur und vieles mehr berichtet® und ein Magazin, welches iiber die Konsequenzen
vom Klimawandel berichtet, gegenubergestellt. Der Unterschied der Themen hat mich
interessiert und mich zur Frage geflihrt, wie sich diese Verschiedenheit auf die
Gestaltungselemente auswirkt. Des Weiteren kennzeichnen sich beide Magazine durch ein

kreatives und gut durchdachtes Layout.

Es ist mir nicht méglich im Rahmen dieser Maturaarbeit alle Auflagen der letzten paar Jahre
dieser beiden Magazine zu analysieren. Wie bereits in der Einleitung erwahnt, habe ich mich
fur zwei Publikationen entschieden: das Greenpeace-Magazin zum Thema Aktivismus
(Ausgabe 02/23) und das Monocle-Magazin zum Thema Power Players (Issue 159,
Dezember/Januar 2022/23).

1 (Monocle, 2023)
2 (Greenpeace, 2023)
3 (Monocle, 2023)
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5.2 Aufbau und Inhalt

Um die Gestaltungselemente eines Magazins analysieren zu kdnnen, muss man sich mit
dem Inhalt des Magazins auseinandersetzen. Gewisse Entscheide zum Design kénnen auf
den Inhalt zurtckgefuhrt werden. Der Aufbau eines Magazins ist sehr wichtig, damit sich die

Leserschaft gut orientieren kann.

Im Inhaltsverzeichnis des Greenpeace-Magazins werden der Aufbau und die Struktur rasch
klar. Es gibt insgesamt 16 Rubriken. Die grosste Rubrik ist die Reportage von Seite 14 bis
26. Verschiedene Aktivistinnen aus Kolumbien werden vorgestellt. Fur Umweltschutzerlnnen
ist Kolumbien eines der gefahrlichsten Lander der Welt. Um einen Kontrast zu erzeugen,
wird ebenfalls Uber die junge Schweizer Klimaaktivistin Paula Mussio aus Bulach berichtet.
Diese verschiedenen Arten und Auspragungen von Aktivismus werden schon
zusammengefasst in der Unterzeile der Reportage: ,/hre Mittel sind verschieden, doch ihr
Ziel dasselbe [...]“*. Das Cover des Magazins bezieht sich auf die Reportage®.

Im Magazin findet man ebenfalls Rubriken wie Fortschritt und Debatte. In der Rubrik
Fortschritt werden verschiedene Erfolge von Greenpeace prasentiert. Die Debatte ist ein
Gesprach zwischen einem Professor fiir politische Philosophie und der Geschaftsleiterin von
Greenpeace Schweiz. Weitere Rubriken sind im Inhaltverzeichnis ersichtlich (siehe
Abbildung 2).

Der Inhalt ist nach dem Prinzip der Toolbox aufgebaut. Das heisst, die diversen Rubriken
werden verschieden zusammengesetzt, damit ein spannendes und unterhaltsames Magazin
entsteht. Um nicht bei jeder Ausgabe das Magazin neu gestalten zu mussen, bleibt die
Anordnung der Rubriken oft gleich. Das Budget und die Redaktion werden nicht belastet.
Gleiche Rubriken bringen zudem den Vorteil eines wiederkehrenden Gefuhls. Oft haben die
Leserlnnen eine Lieblingsrubrik. Diese nicht wiederfinden zu kdnnen, kann enttaduschend

wirken®.

4 (Sele, 2023)
5 (Moreillon, 2023)
6 (Gutmann, 2023)
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Abbildung 2 - Inhaltsverzeichnis des Greenpeace-Magazins
(Quelle: https://www.Greenpeace.ch/de/magazin/97383/magazin-
02-23/, abgerufen am 24.12.2023)

Das Hauptziel des Magazins ist die Aktivierung der Leserlnnen. Es wird versucht, die
Konsumentlnnen aus der passiven Rolle zu drangen und sie zu motivieren, etwas zu
unternehmen. Dieses Ziel steht im Einklang mit dem Hauptthema dieser Ausgabe
Aktivismus! Um dieses zu erreichen, gibt es Rubriken wie Do it yourself, wo man direkt mit
Aktionen angesprochen wird. Die informativen Texte sollen motivieren und Hoffnung geben.
Micheéle Gutmann driickt es wie folgt aus: ,Man muss natirlich sensibilisieren, aber eben

auch mobilisieren [...]“".

7 (Gutmann, 2023)
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Im Monocle-Magazin, Issue 159 wurde als Hauptthema Soft Power festgelegt. Dabei handelt

es sich um einen Begriff, welcher eine besondere Machtausubung von Staaten und

politischen Akteuren Gber andere Staaten und Gesellschaften beschreibt. Diese

Machtausubung basiert auf der Vorbildfunktion, die Attraktivitat und die Vermittlung eigener

Normen und Werte. Der Gegenbegriff Hard Power baut auf militdrischen Ressourcen auf &,

In dieser Auflage findet man die Top 20 Soft Power Lander (siehe Abbildung 3).

E Soft Power Survey

)
USA

America has provided strong leadership at a time
when the global democratic order is under fire.

On his first visit as president to the State Department in
carly 2021, Joe Biden boasted, “America s back” ~ but

it took a year for the world to fully understand what that
might mean. That December, his government shared
intelligence revealing that Russia was amassing troops
along its border with Ukraine. The last time the world
found itself poring over US intelligence while on the
precipice of war, it was confected material about Irag’s
nuclear arsenal, an experience that docked the country’s
reputation even in historically friendly foreign capitals.

So there was reason to be cynical about what was coming
out of Washington. But in February the intelligence

was proven right, setting up a bravura performance

“The US’s domestic debate over
immigration is so bitter in part because
the country remains a place where
billions of people want to live”

of US diplomatic and economic might. Biden rallied
a coalition that stretched from Nato to South Korea
and New Zealand, demonstrating America’s unique
position as both an Atlantic and Pacific power. Within
days his Treasury Department moved to financially
isolate Russia and the Pentagon began supplying
Ukraine with arms (to date, it has provided more than
€15.2bn in assistance), all while managing to avoid
being drawn into direct conflict with Moscow

‘The philanthropic and corporate sectors were
enlisted in the war effort too. The Washington-based
World Central Kitchen, which in the previous year
had fed medical staff managing a coronavirus surge in
India and those displaced by an earthquake in Haiti,
began tending to refugees in Poland, Hungary and
even Spain. Elon Musk’s SpaceX provided Starlink
satellite internet access to Ukrainian troops. A roll call
of other major US companies, from Apple and Levi
Strauss to Goldman Sachs and McKinsey, announ
that they would withdraw from Russia. These moves
demonstrated the economic and cultural force of US
brands. A 1998 advert from Pizza Hut featuring Mikhail
Gorbachey had been a symbol of Russia’s integration
into the global economy after the Cold War; little spoke
to its new isolation more than the closure of 50 of the
fast-food chain’s franchises by ts parent company,
Yum Brands, in March 2022.
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However, despite Biden’s steadfastness, the future of
these initiatives is uncertain. A deeply polarised politics
that infects nearly everything in American life has made
stable consensus on anything all but impossible. That
now includes the matter of Ukraine’s defence. Before the
midterm elections half of Republican voters told pollsters
that the US was doing “too much” for the country and
Kevin McCarthy, who was then the House minority
leader, said that the Republican party would no longer
extend a “blank cheque” to Kyiv. Musk, now playing to
a right-wing audience after buying Twitter, said that he
could no longer afford to fund Starlink.

But even the points of most fractious internal division
help to illuminate the strengths of the US worldwide.
When the Supreme Court in June overturned the right
to abortion, which had stood for nearly half a century,
the global shock and disbelief were a testament to the
high esteem for the country’s commitment to personal
liberty and the constitutional order.

The US’s domestic debate over immigration policy
is so bitter in part because, despite the pandemic and
cconomic downturn, the country remains a place
where billions of people want to live, work and study.
In October the UK’s prime minister, Rishi Sunak,
became the 68th currently serving world head of state
or government to have been educated in the US.

It's unsurprising that the world’s biggest pop star,

Taylor Swift, is American but the scale of her popularity
s supersized (in October her latest album, Midnights,
topped charts in 25 territories). Hoping to imitate
Swifts international appeal are the two biggest US
sports franchises, the NFL and NBa, both of which are
taking their glitzy spectacles on the road. And Apple,
the world’s largest company, shows no signs of tapering
off. Nothing that happens in Washington is likely to
change any of this soon.

In numbers:
Top-100 global companies based on market capitalisation: 63

Foreign-aid budget: €54bn

Good: Under Joe Biden's divided
leadership, the US has put
its money (and considerable online discourse inspire, at
cultural, economic and and, s
political capital) where its

mouth is over Ukraine.

Bad: Its
domestic politics and toxic

best,

- £ wors
outright revulsion among
the country's allie

020

Denmark
Overcoming internal divisions, the Nordic nation
remains an industrial and cultural powerhouse.

Despite a late wobble, Denmark had another good
year in 2022. In November its prime minister, Mette
Frederiksen, was forced by a coalition partner to call a
general election. This followed what her critics decried
as her increasingly autocratic approach to running the
country, one example of which was her decision to order
the destruction of millions of mink during the pandemic
In the end, however, her Social Democrat party enjoyed
its best result in 20 years.

Meanwhile, Denmark’s hardline messaging on
refugees and asylum seekers has furrowed brows among
its EU allies. The government seems determined to
follow the same path as the UK in establishing processing
centres in Rwanda, despite various legal and ©
conflicts. Even the Danes’ green credentials have taken
a hit, with Copenhagen quietly dropping its goal
of carbon neutrality by 2025 because the necessary
carbon-capture plans proved to be impossible.

But a handful of Danish industrial titans continue
t0 fly the flag internationally, especially in the realm
of renewables. The country is home to both the
world’s largest wind-turbine manufacturer, Vestas,
and its largest developer of offshore wind power,

Orsted. Novo Holdings is a key player in the world’s
insulin market; its Novo Nordisk Foundation is the
largest fund of its kind, dwarfing even the philanthropic
efforts of Bill Gates. Lego remains the world’s largest
toy company and logistics company Maersk continues
its extraordinary boom, thanks in part to the rocketing
cost of shippin;

As for culture, the arts and sport, hopes now lie with
the men’s national football team, which until a recent
spate of injuries was among the favourites in the 2022
World Cup. Food lovers, meanwhile, wil be keen to see
what New Nordic pioneer Noma comes up with at its
second Japanese pop-up from March 2023 in Kyoto. — M8

In numbers:
Foreign-language Oscar wins: 4
Michelin stars: 39

Bad: Denmark's strong
national desire for low rates
of immigration could hamper

Good: This country of fewer
than six million people boasts

its future growth, as well
as relations with other
EU countries

in industry, culture and
gastronomy, and leads the
way in green infrastructure.

030

France
Despite an untamed far-right and its faltering
response to Ukraine, France can still be a leader.

When Emmanuel Macron was elected president of France
in 2017, his youthful brio and global outlook shook up the
image of a nation that often gave the impression of resting
on its laurels. His re-election in 2022 came as a relief to
ropean nations but the strong performance of
the far-right raised uncomfortable questions. There has
long been a disconnect between the narratives at the heart
of French soft power and the realities of life in the country.
Macron was always more popular abroad than
in his homeland but he has lost some of his lustre
internationally. Russia’s invasion of Ukraine underscored
the of his years of Putin-whisp
and his 2019 declaration that Nato was “braindead”
is now an embarrassment. There are worrying signs in
Francophone Africa, where anti-France sentiment is on
the rise, partly driven by the decolonisation movement.
Meanwhile, Algeria’s decision to add English classes
0 its school curriculum and issue banknotes featuring
the language caused consternation in Paris. Given the
geopolitical stakes, Parisian think-tanks are calling for
increased engagement with Africa and the Arab world.
‘That said, France remains one of the world’s most
visited destinations and boasts international TV hits
such as Call My Agent. The allure of its language is one
of the reasons why the country’s education system has
been exported worldwide. And its near-monopoly on
luxury goods ~ LvMH, L’Oréal Luxe and Kering are
among the sector’s top-10 companies ~ brings in millions
of tourists and projects French soft power onto the
shopping streets of every international city. France also
has the potential to lead when it comes to the climate
emergency by demonstrating that a green transition can
boost competitiveness, a core objective of state energy
giant EDF. Macron’s €s0bn renewables investment plan is
a step in the right direction but he has a chance to steer
the international agenda t0o. — MFI

other

In numbe:

Universities in QS top 100: 4

Michelin stars: 627

Bad: Like the US, the
fractious internal

Good: Emmanuel Macron

cachet worldwide.
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Abbildung 3 - Rangliste der besten Soft Power Staaten (Quelle: Monocle-Magazin Issue 159, Dezember/Januar 2022/23, S.

72 und 73)

Das Hauptthema wird mit Artikeln Gber Design, Fashion, Architektur, Kultur, Business und

globale Angelegenheiten erganzt. Darum entschied sich das Monocle-Magazin fir eine

Gliederung von drei Rubriken:

1. Agenda (Nachrichten und kleinere Artikel)

2. Global Views (Reportagen und langere Artikel)

3. Inventory & Expo (Zusammenstellung von Reise- und Lebensmittelartikel)®

(Siehe Abbildung 4)

8 (Hittmann, 2020)
9 (Powell, 2023)
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In den ersten 100 Ausgaben des Magazins entschied sich Monocle noch fir eine funfteilige

Strukturierung: Affairs, Business, Design, Fashion und Edits. Wahrend des letzten Redesign

wollte man das Magazin vereinfachen, sodass es fiir die Leserlnnen verstandlicher wird .

Issue 159
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®
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107109 Education Meet next generation of hospitality
stars at Switzerland’s Les Roches school

112 - 113 Lonely Mountain Skis Introducing Scotland’s
premier home of handcrafted skis.

116 - 118 Jesper Brodin With the serenity of a soft-
power ambassador, the Ingka Group CEO assembles his
vision for the future of Ikea and flat-packing,

127-131 Stationery Four ers explain why the
global market is growing among young scribblers.

135140 Artin Baghdad How artists and gallerists are
sketching out a brighter future for Iraq’s

147149 Popstars Three rising musical st
establishing their voices. Plus: Playlists for eves

151156 Factum Arte Inside the vast Madrid warechouse
that is producing perfect facsimiles of the old masters
and democratising the art world in the process.

163 - 172 Books Browse the shelves of some of the
world’s best independent bookshops with the help of
our latest fiction and non-fiction recommendations.

177 -183 A Swedish town hall that has

g citizens’ self-worth for more than 60 years.

186 - 189 A historic Italian factory that
transitioned from timber furniture manufacturer to
esteemed design brand.

195 - 196 Design New chairs, lamps, sofas and, yes,
toilets for the new year.

198 - 201 i Architect Junzo Yoshimura’s

pe in Japan.

203 -206 Shopping Picks from The Monocle Shop.

209 - 211 Pietro Beccari ‘The Dior CEO has tripled
the luxury firm’s revenues with his bold leadership.

214 - 217 Icelandic fashion ‘What Reykj 's 66°North
can teach the industry about responsible design.

220221 Fashion Babaa founder Marta Bahillo, Berlin's
latest concept shop and a selection ined new
product launches from around the wor

222233 Menswear Embrace festive crowds with style.
@© Inventory & Expo: Where to go, buy & eat

235245 Christmas shopping Head to the best
independent boutiques from Tokyo to Istanbul.

246 - 249 Festive feasts Chef Ralph Schelling whips
up braised veal, panettone French toast and more.

251265 New year’s resolutions From diet shake-ups
1o tabl audits, 12 ways to improve your life in 2023.

266 Japan Expert gift wrapper
Sayaka Takagi applies a precise finishing touch.
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Factum Arte

Mattiazzi

Christmas shopping

On the cover:
Massimiliano Aurelio

Abbildung 4 - Inhaltsverzeichnis des Monocle-Magazins (Quelle: Monocle-Magazin Issue 159, Dezember/Januar 2022/23, S.
11 und 16)

Man sieht also Parallelen zwischen dem Aufbau des Monocle- und des Greenpeace-

Magazins, wie zum Beispiel die strukturierte Einordnung in verschiedene Rubriken. Das

Greenpeace-Magazin hat nicht solche Uberrubriken wie das Monocle-Magazin, doch es lasst

sich bei beiden eine gewisse Struktur erkennen. Sie zeigt sich vor allem in den

wiederkehrenden Rubriken in den verschiedenen Ausgaben. Beim Monocle-Magazin ist die

Strukturierung mit den drei Rubriken sehr fix. Das Greenpeace-Magazin ist dank dem

Toolbox-Prinzips flexibler.

10 (powell, 2023)
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5.3 Cover

Das Cover ist die wichtigste Seite des Magazins. Der erste Blick des Konsumenten gilt dem
Cover. Es muss die Aufmerksamkeit der Kauferlnnen auf sich ziehen und einen bleibenden
Eindruck hinterlassen. Deshalb investiert der Herausgeber viel Zeit in das Gestalten der

Covers'".

Greenpeace setzt auf ein fotografisch illustriertes Cover (siehe Abbildung 5). Es bezieht sich
auf die Hauptgeschichte. Weil die Hauptreportage mit Fotografien gestaltet wurde, war es
wichtig den gleichen Stil auf dem Cover zu zeigen. Das Ziel war eine Parallele zwischen der
Aktivistin in der Schweiz und den Aktivistinnen in Kolumbien zu schaffen'. Die Fotografie
des Gesichts der Schweizer Aktivistin und die Fotografie eines brennenden Feldes in
Kolumbien verschmelzen zu einem Bild, dem Cover. Die Raffinerie entwarf 20 bis 30
Entwiirfe. Es gab Versionen ohne Gesicht, dafiir mit einer Fotografie eines Helikopters'. Am
Ende steht aber vor allem die Ausstrahlung im Fokus, also welche Kombination widerspiegelt
am besten den Inhalt der Hauptgeschichte. Mit dem Gesichtsausdruck konnte man den
Inhalt aussagekraftig darstellen. Es soll ein trauriger Ausdruck sein, aber gleichzeitig auch
ein kampferischer und bestimmter.

Das Cover soll irritieren und neugierig machen'®. Auf den ersten Blick ist es kaum mdglich,
den Zusammenhang zwischen dem Gesicht, dem brennenden Feld und dieser vermummten
Person zu erkennen. Erst durch das Lesen der Hauptgeschichte entfaltet das Cover seine
Aussage und es entsteht der ,/ see” Effekt. Diese Irritation wurde bewusst gewahit'®.

Die weilRe Titelschrift Greenpeace ist grofd zentriert im oberen Rahmen des Covers zu
finden. Der Schriftzug verrat einem nicht nur den Namen des Magazins, sondern er bildet
ebenfalls das Logo. Diese Schrift hat einen Wiedererkennungseffekt und ist auf jedem Cover
des Magazins zu finden. Man spricht vom sogenannten Trade Dress. Das ist die
Kombination von Elementen, wie dem Logo, der Schrift und der Farben. Sie verleihen dem
Cover ihr einzigartiges Aussehen'. Ebenfalls kann man den Titel des Hauptthemas, welcher
im unteren Rahmen des Magazins zentriert zu finden ist, unter diesen Trade Dress fassen. In
den Ausgaben der letzten Jahre ist der Titel stets in der gleichen Groteskschrift gehalten und

am gleichen Ort platziert.

11 (Sumner & Rhoades, Magazines - A complete guide to the industry, 2006)
12 (Moreillon, 2023)
13 (Moreillon, 2023)
14 (Moreillon, 2023)
15 (Gutmann, 2023)
16 (Gutmann, 2023)
17 (Sumner & Rhoades, Magazines - A complete guide to the industry, 2006)

18



Aktuell Debatte
Zeit fiir

Zeit fiir

- -
e AREIVISMUS v
S.28 S.31

Abbildung 5 - Greenpeace-Cover, Ausgabe Nr.02/23 — Aktivismus
(Quelle: https://www.Greenpeace.ch/de/magazin/97383/magazin-02-
23/, abgerufen am 24.12.2023)

Monocle entschied sich fur ein illustriertes Cover (siehe Abbildung 6). Es wird eine
funfspurige Rennbahn dargestellt, auf welcher verschiedene Personifizierungen von Landern
sprinten. Die lllustrationen der Personen sind vereinfacht, aber klar erkennbar. Es lasst sich
zum Beispiel Selenski, der ukrainische Prasident, erkennen. Diese Darstellung und die
Groteskschrift Power Players geben einem Aufschluss Uber den Inhalt. Das Thema wird

ersichtlich.

Die Strukturierung des Covers ist Ubersichtlich. Ein farbiger Rahmen mit einer lllustration
nimmt den groéssten Teil des Covers ein. Der weisse Titel des Magazins in Serifenschrift
dehnt sich Uber die ganze Breite des oberen Rahmens aus. Die Angabe zu den drei
Rubriken werden zu je einem Drittel der Rahmenbreite aufgereiht. Darunter liegt der Titel der
Hauptreportage, auch auf der ganzen Rahmenbreite. Der Trade Dress wird durch diese

Strukturierung definiert. Auffallig ist die grelle pinke Farbe. Diese hat zum Ziel bei den

19
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Zeitungskiosken aufzufallen und die Aufmerksamekeit auf sich zu lenken'®. Am unteren
rechten Seitenrand findet man noch verschiedene Informationen zum Magazin, wie den

Preis oder den Universal Product Code, abgekurzt UPC.

i DECEMBER/JANUARY 2022/2023 ¢ ISSUE 159 « SOFT POWER SURVEY

' MONOCLE

! Agenda Global views 3 Inventory
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Abbildung 6 - Monocle-Cover (Quelle: Monocle-Magazin Issue 159,
Dezember/Januar 2022/23, Cover)

Ich habe mich fir diese beiden Ausgaben entschieden, weil die Covers so unterschiedlich
gestaltet sind. Man nutzt zwei verschiedene Darstellungsweisen, welche sich jeweils auf die
Hauptgeschichte beziehen. Ebenfalls unterscheiden sich die Magazine in der Wirkung ihrer
Covers. Das Greenpeace-Cover l6st zuerst Irritation aus, das Monocle-Magazin hingegen
stellt den Inhalt klar dar. Dies ist auf die unterschiedliche Verkaufsweisen der Magazine
zurtckzufiuihren. Das Monocle-Magazin muss verkauft werden, daher wollen sie die Aussage
klar darstellen, sodass die Konsumentinnen wissen, was sie kaufen. Das Greenpeace-
Magazin wird einem zugeschickt, wenn man einen Mitgliederbeitrag (iber 84 Fr. bezahlt'®.
Das bedeutet, es muss nicht in den Zeitungskiosken ihre Aussage erklaren. Die Personen,

welche einen Mitgliederbeitrag bezahlen, sind jeweils schon an dem Thema Umwelt und

18 (Powell, 2023)
19 (Greenpeace, 2023)
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Aktivismus interessiert. Es lassen sich bei den Covers aber auch Gemeinsamkeiten
ausmachen. Das Schlagwort lautet Trade Dress. Beide Covers setzen auf einen

Wiedererkennungseffekt und beide haben zum Ziel, ihren eigenen Look zu kreieren.

5.4 Typografie

Typografie ist die visuelle Komponente von Wértern und Texten?®. Einfacher formuliert:

» Typografie ist die Auswahl und Anordnung von einzelnen Buchstaben zu Woértern, Sétzen
und Texten“?'. Ich betrachte den Text nach den Punkten der Schriftart und der Formatierung.
Die Schriftart ist ein wichtiger Bestandteil eines Magazins. Sie formt die Personlichkeit eines

Magazins®.

Das Greenpeace-Magazin verwendet ausschlieBlich die Schriftart Helvetica und Times
Small*®. Dies ist auf ihre Zielsetzung der Aktivierung zuriickzufiihren. Sie wollen eine Word-
Dokument Optik erzeugen. Das Magazin soll also bezlglich der Typografie, den Leserlnnen
das Gefluhl geben, sie kénnten dieses Magazin selbst gestalten. Es soll ihm ein gewisser
Home-Made-Look verleinen®*.

Diese Idee des Home-Made-Look kann man auch im Grid erkennen. Das Grid ist eine Art der
Strukturierung von Magazinen und bedeutet auf Deutsch Raster. ,Dieses Raster schafft
einen einheitlichen Designstandard, an den sich Redakteure, Designer und Fotografen
halten kénnen. Es legt die Anzahl und Breite der Spalten pro Seite, die Gré3e der Rdnder
und Richtlinien fiir Fotos, [...], Leerraum und Informationen wie Seitenzahlen und
Abteilungsiiberschriften fest” ?. Greenpeace arbeitet flr die Basics, wie der Fliesstext oder
die Leads eng mit einem Grid. Die Titel sind jedoch aus dem Grid ausgeschlossen, da sie
zum Ziel haben, méglichst plakativ zu sein. Er soll also nicht durch ein Grid beengt werden.
Dies ist wiederum auf die Word-Dokument-Optik zurtickzufihren, denn dort versuchen die
meisten Personen den Titel so groR wie méglich zu gestalten?®®.

Eine weitere Frage, die sich mir stellte wahrend der Analyse war, um was fir eine Art Schrift
es sich handelt. Dabei unterschied ich zwischen Groteskschrift und Serifenschrift. Die

Serifenschrift kennzeichnet sich durch geschwungene Linien und FiiRe am oberen oder

20 (Sumner & Rhoades, Magazines - A complete guide to the industry, 2006)
21 (Museum fiir Gestaltung Ziirich, 2014)

22 (Sumner & Rhoades, Magazines - A complete guide to the industry, 2006)
23 (Moreillon, 2023)

24 (Moreillon, 2023)

25 (Sumner & Rhoades, Magazines - A complete guide to the industry, 2006)
26 (Moreillon, 2023)
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unteren Ende der Buchstabenstriche. Bei der Groteskschrift oder auch Sans Serif genannt,
fehlen diese geschwungenen Linien und die Buchstabenstriche haben eine gleichmassige
Breite?’. Auffallig im Magazin ist, dass bei langeren Texten die Serifenschrift verwendet wird,
welche zum Ziel hat, eine traditionelle und journalistische Stimmung zu erzeugen?®. Ebenfalls
ist die Schrift sehr grof3, sodass man den Eindruck erhalt weniger Text an einem Sttick zu
lesen®.

Die Long Stories sind aus zwei Grinden in Blocksatz formatiert (siehe Abbildung 7). Erstens:
Es erzeugt eine gewisse Strenge und eine Spannung an den Randern. Zweitens: Die
Blocksatzformatierung ist viel einfacher fir die Gestaltung als eine linksblindige
Formatierung. Dort misste man den Text namlich flattern lassen und dies kdnnte zu

unschénen Trennungen flihren. Eine schdone Gestaltung eines Flattertextes beansprucht viel

Zeit und somit auch viel Aufwand®.

Der Tod gehért zum Alltag

«Zuunseren Prinzipien gehdrt es, nicht mit Waffen Widerstand zu
leisten», sagt John Anderson Atillo in einem Dorf iiber dem Tal.
Der Blick hinunter, auf die sich endlos hinziehenden Zuckerfelder,
reicht weit tiber Corinto hinaus. John Anderson Atillo, von allen
hier bloss Lehrer Anderson genannt, steht auf einem vom Regen
durchnissten Pfad. Seine weissen Gummistiefel bohren sich in den
Matsch, auf seinem grau melierten T-Shirt steht in weissen Gross-
buchstaben: R-E-S-I-S-T-A-N-C-E.

Am 13. August 2020, dem Todestag von Abelardo Liz,
war auch er unten im Tal - via Whatsapp hatte er von der Minga
erfahren. «Es wurde Triinengas eingesetzt», erinnert er sich. Und
auf einmal seien Schiisse zu horen gewesen. Anderson sagt das
ohne Trauer oder Wut in der Stimme, beschreibend und niichtern.
Denn wer wie er im nordlichen Cauca lebt, tut gut daran, Strate-
gienzu entwickeln, um einen Umgang mit dem Tod zu finden. Die-
jenige von Lehrer Anderson lautet: Der Tod eines Menschen
schmerzt, aber er hat auch seinen Sinn. «Das Ziel von allem, was
wir hier tun, ist es, in Einklang mit der Natur zu leben», sagt der
Lehrer. Kurz zuvor hat er seinen Schiiler:innen noch Spaten und
Macheten ausgehéindigt.

‘Umwelt und Biologie bilden hier die Basis des Lehrplans.
Heutesind die Schiiler:innen zur Finca Esperanza, dem Anwesen
der Hoffnung, gekommen, um diese Theorie mit Leben zu fiillen—
und die Bdume zu pflegen. Vor einigen Jahren hatten sie mit der
‘Wiederaufforstung begonnen. Die Setzlinge, welche die Schiiler:in-
nen am Berg anpflanzen, sind fiir den Kampf unten im Tal be-
stimmt. «Wir begannen mit 200 pro Jahr», erzéhlt Lehrer Ander-
son. «Im Jahr darauf waren es 500 Biume und im vergangenen
Jahr schon 1500.» Sobald die Bdume gross genug sind, transpor-
tieren Lehrer Anderson und die Schiiler:innen sie hinunter. Uber
die Schotterstrasse fahren sie vorbei an den zahlreichen kleinen
Fincas, vorbei an den Gralffiti, mit denen die Guerillaorganisation
ELN Prisenz markiert, bis zu einer «liberacion de la madre tier-
ra». Dort, wo in den letzten Jahrzehnten das Zuckerrohr wuchs.
soll wieder mehr Biodiversitéit einkehren.

Paradoxes Land

Es gehore sich fiir einen Lehrer, sagt Anderson, bei allem als gutes
Beispiel voranzugehen. Auch wenn das bedeutet, bei den Protes-
ten gegen die Polizei in vorderster Reihe zu stehen. «Sie haben die
ganze wirtschaftliche Macht», sagt er tiber die Grossindustrie, die
durch die Polizei verteidigt wird. «Doch wir haben die Kraft aller

s- kommenden Generationen.» Die naturnahe Lebensweise der Nasa
" stehtim Kontrast zum kolumbianischen Status quo - und sie zeigt 19

Abbildung 7 - Blocksatzformatierung im Greenpeace-Magazin (Quelle:
https://www. Greenpeace.ch/de/magazin/97383/magazin-02-23/, abgerufen am 24.12.2023)

27 (Sumner & Rhoades, Magazines - A complete guide to the industry, 2006)
28 (Moreillon, 2023)
29 (Moreillon, 2023)
30 (Gutmann, 2023)
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Monocle arbeitet mit der Serifenschrift Plantin und der Groteskschrift Helvetica. Fur den
grélten Teil des Magazins wird ausschlie3lich auf die Serifenschrift gesetzt, da sie einfacher
zu lesen ist bei langen Texten®'.

Bei der Formatierung des Textes im Magazin, stellen wir fest, dass sich ein Muster erkennen
lasst. Die Beschreibung zu dieser wiederholenden Formatierung lautet:

Titel ist bold (fett) und gross, Unterzeile ist linksblindig, der Text ist in Blocksatz formatiert,

Zitate sind jeweils linksbuindig geschrieben (siehe Abbildung 8).

9 Skiing
Downhill shuttle
Scotland

A Scottish ski-maker is carving a niche
with his premium kit. We visit a wintry
business that’s gaining momentum.

WRITER PHOTOGRAPHY
David Hodari Alun Callender

As the train approaches Birnam in rural Perthshire, about
halfway up Scotland, mist falls over the autumn-tinged
forests that line the tracks, silhouetting them against what
remains of the afternoon sun. It’s cool and damp, and the
smell of burning oak drifts through the town from a nearby
chimney. It’s not hard to understand why Shakespeare set
part of Macbeth nearby.

Given our surroundings, it makes sense that Jamie
Kunka has an axe hanging in the corner of his workshop
next to the kind of saw that two cartoon characters might
use to fell a redwood. “I guess they’re there to remind me
not to stray too far from my original dream of making
wooden skis,” he says. “They’re not the fastest things to
use but manual tools give them that handmade feel.”

For someone who seems to appreciate that quality is
not always instant, success came early to Kunka, 34. He
has been making skis for a decade and in 2014 he won
funding to set up The Lonely Mountain Ski Shop — his
workshop where he takes custom orders and turns them
into reality. “The first ski I ever made was in 2013 as part
of a university product-design project,” he says. “I was
trying to take some traditional ski-making techniques
and the idea of having a ski that’s a little bit more suited
to reducing climate change and then marry that with
some of the more hi-tech materials such as

about 9o per cent wood and can be revarnished and refur-
bished. Customers are willing to part with £1,750 (about
€2,000) to get their hands on a pair. Why does Kunka
think that skiers are drawn to his products? “They stand
out for being very minimalist compared to modern skis,
with their garish, lurid designs,” he says. “They're a little
bit more traditional and modest.”

Kunka’s dream of building his business came in part
from a childhood in Aberdeen taking ski trips to nearby
Glen Shee, an early aptitude for woodworking (he started
out making longbows) and a television programme he
watched in university in which a survivalist met a Swedish
traditional ski-maker. “I thought, ‘Wow, I want to do that,”
he says. “In the past few years we've turned over about
£40,000 [€46,000] a year but because of a new pricing
structure and other things, I've had to put my prices up so
this year we'll expect slightly more,” he says, adding that
so far he has wanted to remain a one-man (and dog) band.
“P've had a few opportunities to expand financially and
take on staff but I would hate to see my skis lose quality or
be pushed in a direction where I didn’t want to go. I quite
like it being boutique and perhaps a little bit mysterious.”

There’s certainly an air of mystery about his setting: an
open-fronted lock-up with capacity for two or three cars

that looks out over hillside woodlands and

carbon fibre.” “P’d hate my skis homes that carpet the valley of the river Tay.

After sending a friend through Scotland’s
mountains wearing some of his 20 prototypes
and barely two years after starting up, Kunka

to lose quality or
be pushed in a

He found it by coincidence when he was in
town one day. “When I moved here, people
told me that there was a ski-maker in Birnam

travelled to Munich in 2016 to attend 1sp0, the direction I didn’t in the 1960s called Leopold Vielhaber,”
world’s leading sporting trade fair. He picked want to go. I like says Kunka. “His workshop was about 100
up a gold award for his Sneachda model being a little bit  metwes away. I feel like Birnam is the heart of

(“snow” in Scottish Gaelic). The award pro-
vided a launchpad for Lonely Mountain and
now Kunka — who works with only Hemp, his
tricolour border collie, for companionship —shifts about 40
pairs of his skis a year to customers from Japan to Canada.

To make the Sneachda, along with the Ord (meaning
“hammer”) powder skis and Lonely Mountain’s other
models, the ski-maker builds a sandwich of seven materi-
als. That includes a wooden core and skin, a layer of carbon
fibre that reduces weight and provides strength, and low-
friction plastic film on the base to protect the skis from
stones and ice. Then he presses it all together for two days,
before shaping it into skis at a custom-built station and
adding any pyrography. He shows MONOCLE an in-progress
pair with two stags burned into them — they lock horns
when the skis are put together. The result is skis that are
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mysterious”

Scottish ski-making.”

Even if that might sound like damn-
ing with faint praise, Kunka has plans to
grow the Lonely Mountain Ski Shop’s profile. “This is
an interesting business so it’s almost marketed itself,”
he says. “But I'm still amazed when skiers down the
road haven’t heard of me. So that gives me an idea of
the work I have to do in getting the name out there. We
have a short film that my friend Euan Wilding did about
the company that was in the Banff Centre Mountain
Film and Book Festival — that should drive a few sales.”
And what will come after that? “It would be great to
go to Chamonix or somewhere, set up a little stall and
let people have a go on my skis,” says Kunka. “That’s
something tha’s definitely in the pipeline” — ®
lonelymountain.ski

Abbildung 8 - Beispiel einer typischen typografischen Darstellung
des Monocle-Magazins (Quelle: Monocle-Magazin Issue 159,
Dezember/Januar 2022/23, S. 112)

Diese Formatierung soll der Leserschaft helfen sich im Magazin zu orientieren und die
Lesbarkeit zu verbessern®. Man entschied sich bei den langeren Texten fiir die
Blocksatzformatierung. Kiirzere Texte, wie Zitate, werden linksbiindig ausgerichtet, da die
t33

Spaltenbreite geringer ist™. Bei den Zitaten eine Blocksatzformatierung zu wahlen, wirde

keinen Sinn ergeben, da es zwischen den Woértern zu unschénen Trennungen kommen

31 (Powell, 2023)
32 (Powell, 2023)
33 (Powell, 2023)

23



konnte. Ebenfalls Iasst sich vermuten, dass die unterschiedliche Formatierung von
verschiedenen Textbestandteilen zu einer gewissen Hierarchie und Ordnung fihrt, welche

die Lesbarkeit verbessert. Als Grundlage kénnte ein Grid gedient haben.

Beide Magazine arbeiten gréRtenteils mit der Serifenschrift, doch die Begriindung fur ihre
Wahl ist unterschiedlich. Greenpeace setzt auf diese Schrift aufgrund ihrer Stimmung und
ihrer Wirkung. Monocle hingegen setzt auf diese Schriftart, da sie angenehmer zum Lesen
sein soll. Tatsachlich wird auch im Buch Magazines, wo man sich mit den
Gestaltungselementen von Magazinen auseinandersetzt, festgehalten, dass viele
typografische Untersuchungen ergeben, dass Serifenschriften einfacher zu lesen seien®.
Adrien Moreillon, Creative Director des Greenpeace-Magazins, halt zwar fest, dass dies als
Mythos stimmen moge, doch er kurzlich einen Vortrag gehort habe, wo eine Person das
Gegenteil behauptet hatte. Wir hatten uns so an die Groteskschrift gewohnt, sodass sie fir
die junge Generation schneller erkennbar und besser lesbar sei als die Serifenschrift*®. Die
Aussage, Serifenschrift sei leichter zu lesen, stelle ich daher in Frage.

Wo sich die beiden Magazine aber einig sind, ist die Blocksatzformatierung. Hier spielt die
Abwagung von Zeit und Aufwand eine wichtige Rolle. Magazine sind an Abgabetermine
gebunden, daher kann man nicht zu viel Zeit in die Formatierung investieren. Ebenfalls ist
bei beiden Magazinen ein Grid benutzt worden. Beim Greenpeace-Magazin wurde mir dies
bestatig, beim Monocle-Magazin lasst es sich stark vermuten, da ein klares Muster bei der

Gliederung, Struktur und Formatierung zu finden ist.

34 (Sumner & Rhoades, Magazines - A complete guide to the industry, 2006)
35 (Moreillon, 2023)
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5.5 Grafische Elemente

Unter den Begriff grafische Elemente fasse ich Fotografien, sowie lllustrationen. Sie tragen
einen wichtigen Teil zur Ausstrahlung eines Magazins bei. Obwohl der Umgang mit Bildern

unterschiedlich ist, stehen sie immer fir Stimmung und Emotionen®.

Innerhalb des Greenpeace-Magazins lassen sich Fotografien sowie lllustrationen finden. Es
ist aber wichtig festzuhalten, dass sich diese beiden grafischen Elemente nicht
Uberschneiden. Das bedeutet, in einem Artikel kommen entweder Fotografien oder
lllustrationen vor. Das Ziel ist es, eine asthetische Einheit zu kreieren. Der Raffinerie wird
gewisses Bildmaterial zur Verfliigung gestellt, welches dann schon dargestellt werden soll*’.
Wenn man Uber lllustrationen im Greenpeace-Magazin spricht, ist es wichtig, denn Fokus auf
drei Rubriken zu richten, ndmlich Taten statt Worte (siehe Abbildung 12, rechts), Debatte
(siehe Abbildung 9, rechts) und Do it yourself (siehe Abbildung 9, links). Die Bereiche Taten
statt Worte und Debatte haben sehr ahnliche lllustrationen. Sie wurden alle vom selben
lllustrator angefertigt, J6rn Kaspuhl. Es handelt sich hierbei um sehr realitatsgetreue
illustrierte Portraits. Sie stellen das Gesicht einer Debatte oder eines Unternehmens dar®.
Ebenfalls haben diese Themen etwas mit Seriositat zu tun, wozu eine realitatsgetreue
lllustration besser passt als eine abstrakte®. In der Rubrik Do it yourself ist das Gegenteil der
Fall. Man setzt auf abstrakte und lustige lllustrationen. Dabei geniesst man ziemlich viel
Freiheit bei der Gestaltung, denn diesen Spielraum kann man sich nehmen mit dem Prinzip
der Toolbox*. Im Greenpeace-Magazin lassen sich also viele verschiedenen Arten von

Darstellungsformen finden, was diesem Magazin auch seine Einzigartigkeit verleiht.

36 (Gutmann, 2023)
37 (Gutmann, 2023)
38 (Moreillon, 2023)
39 (Gutmann, 2023)
40 (Gutmann, 2023)
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Do it yourself

Wundersalbe fiir kleine Bob

v
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Debatte

Wenn zu viel nicht genug ist

Trotz Demonstrationen, Sitzblockaden
und einbetonierten Handen
geht es der Erde immer schlechter. Miissen
wir zivilen Ungehorsam zur Pflicht
erklaren — oder schadet Aktivismus mehr,
als er niitzt?

hristian Schmidt
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Klimakleber:innen begehen «zivilen Was war Thre mutigste Aktion?
Ungehorsamy. Was ist «ungehorsam» Ich sprang vor den Bug von Tiefsee-
daran, wenn das Uberleben des Plane- Die Proteste von Fischtrawlern und versuchte sie zu
ten gefiihrdet ist? Greenpeace  Stoppen.

Aktivistinnen des zivilen Ungehorsams _ 5

<ind ungehorsam gegenaber Gesetzen. 2819€N WIrkung. gecpen Diese Trawier kennenjanix.
Sie beziehen sich auf héherstehende s Menn Ja. Die fahren einfach weiter ..

Werte, wie sie in der Verfassung festge-
schrieben oder vorausgesetzt sind - etwa
auf unsere Verpflichtung gegeniiber den
kommenden Generationen.

Was hat [hr Engagement gebracht? Den
Meeren -und dem Planeten insgesamt —
gehtesimmer schlechter.

31

Abbildung 9 - links: Do it yourself-Rubrik, rechts: Debatte-Rubrik im Greenpeace-Magazin (Quelle:
https://www. Greenpeace.ch/de/magazin/97383/magazin-02-23/, abgerufen am 24.12.2023)

Das Monocle-Magazin setzt groRtenteils auf lllustrationen, aber auch auf wenige Fotografien

(siehe Abbildung 10). Richard Powell, Creative Director von Monocle erklart dies wie folgt:

,Wir versuchen, in der Zeitschrift eine Mischung aus Bild- und Fotogeschichten anzubieten.

Im Allgemeinen halten wir illustrierte Geschichten kiirzer, da es schwieriger ist, die Vielfalt
und das Tempo zu erreichen, die nétig sind, um einen Leser lber die gleiche Anzahl von

Seiten zu halten (wie bei einer Fotogeschichte)
Wenn wir ausschliesslich die Fotografien betrachten, handelt es sich sehr oft um Portraits.

93 von 294 Fotografien sind Portraits. Der Grund dafiir konnte die Nahbarkeit sein. Man

” 41

kann sich dadurch eine Geschichte besser vorstellen.

Die lllustrationen innerhalb eines Berichtes werden oft von einzelnen lllustratorinnen

angefertigt. Somit haben die lllustratorinnen die Méglichkeit die Geschichte auch etwas zu

ihrer Eigenen zu machen. Gelegentlich kommt es vor, dass mehrere lllustratorinnen an einer

Geschichte arbeiten. Dies ist vor allem bei spezifischen lllustrationen der Fall, wie zum

Beispiel bei einer Karte*2.

41 (Powell, 2023)
42 (Powell, 2023)
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Innerhalb eines Berichtes werden Fotografien und lllustrationen nicht verbunden. Die

Einheitlichkeit spielt hier eine wichtige Rolle. Ebenfalls ist es sehr anspruchsvoll ein gutes

Gleichgewicht zu schaffen zwischen den beiden grafischen Mittel, sodass sie nicht

voneinander ablenken®®

B The Agenda: Diplomacy

Mission control

Gregory Scruggs surveys a host of diplomatic outposts
helping to hold together an increasingly fractured world.

In a time of rising global tensions and economic anxi-
ety, traditional diplomacy has often been conspicuous
by its absence. Some governments might be quicker to
test missiles or impose tariffs than engage in multilateral
negotiations but all countries ultimately require embas-
sies and consulates to put forward their positions abroad.
Here are six new projects proving that a bricks-and-
mortar presence remains the most effective strategy for
long-term influence.

Guatemalan consulate in Dakhla

Morocco

During September’s session of the UN General Assembly,
Guatemala made a splash by announcing that it would
open its first consulate in Africa in Dakhla, the capital
of the disputed territory of Western Sahara. The move is
particularly important because it signals that Guatemala
has thrown its weight behind Rabat’s Autonomy Proposal.
In doing so, it joins a growing diplomatic community:
Moroceo has recruited more than 20 consulates in recent
years to bolster its sovereignty claims over the territory.
Notably, the Trump administration in the US broke with
years of international consensus in 2020 by recognising its
position. The opening of the first Central American con-
sulate in Dakhla suggests that the independence move-
ment has since continued to wane.

052 — MONOCLE — N°I59

German embassy in Addis Ababa

Ethiopia

Germany’s embassy estate in Addis Ababa (pictured,
above) is in the midst of a 10-year renovation. UK archi-
tecture firm The Manser Practice won the competition to
design itin 2019 and itsfirst phase has just been completed.
The brief emphasised the need for sustainable develop-
ment, such as using building materials and equipment
that can be bought and serviced locally, thus avoiding
the need to fly in European engineers for routine main-
tenance work. Steel roofs, marble floors, timber, concrete
and tiles have all been sourced in Ethiopia, though the
high-security windows are from Europe. “These days
cmbassies, especially German ones, want to be seen as
part of the community, rather than as a remote outpost of
a foreign country,” the practice’s CEO, Jonathan Manser,
tells MoNOCLE. “But that aspiration often hits the
buffers when it comes to security requirements.”

Finnish embassy in Islamabad

Pakistan

In terms of opening embassies and consulates, Helsinki
has been on a roll. Its newest outposts are a consul-
ate in Mumbai and an embassy in Islamabad. The latter
marks a significant return: the last Finnish embassy in
Pakistan closed in 2012. But the Nordic diplomats aren’t
content to simply relive the glory days in its old residen-
tial villa. Instead, the three-person team is based in an
office away from the city’s diplomatic enclave. “Finland
has a policy of no longer owning its embassy premises
and instead rents them,” the deputy head of mission,
Anssi Kullberg, tells MONOCLE. “The diplomatic enclave
tends to be a bit of an abnormal environment with
lots of restrictions.”

m The Agenda: Business

Current thinking

“Our motivation  loving Africa, design
and surfing - was to create a busine:
had a sense of purpose beyond profit,” says
Nick Dutton, CE0 and co-founder of So

gear that it sclls online, at pop-ups and at
its Los Angeles shop, where revenues have
tripled in 2022. But healthy profits have
allowed Mami Wata to launch new initia-
tives that align with what the brand values.

In 2020 the company launched a coff
table book, Afrosurf, which co-founder
Peet Picnaar designed to explore surf-
ing cultures across Africa. The book is an
attempt to inform readers about a pastime
for which their frame of reference might be
dominated by Bondi or Venice Bea m
recalibrates people’s perspectives,
S e

Publisher Penguin Random House
picked Afrosurf up before it even hit
Mami Wata sent the money it
eceived for the rights to surfing chari-
ties and the company s now working on a
docu-series with a global streaming platform.

“The intent of the book was to put
African surf culture on the map and we
wanted to ensure that the story had integ-
rity,” says Dutton. To do that, he removed
almost all photos referencing his com-
pany’s products. Money can’t buy social
messages as powerful as Mami Wata's and
i’s a lesson to any company that the most
profitable narratives are rarely dreamed up
in a conference room. — MHO
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Christoph Hoffman
Co-founder, 25howrs Hotels

In 2005, Christoph Hoffman
co-founded the laidback,
basics-done-well hotel chain
2shours Hotels, which now

part-Accor-owned Ennismore
Group (owners of the Hoxton
chain). Here, he talks to
MONOGLE about the future

of the industry and his new
venture. —

You sold your shares in
25hours Hotels. What's next?
We've founded another
company called Bikini Island
& Mountain Hotels, We have

people can relax.

What are hospitality’s
challenges right now?
Alot of hotels are struggling,
mostly because of staff

a

on the client but this could
be a chance for hotels o
retink thele relasionship

hopeful about sustainability
saving energy and food waste.
If you're mindful and serious
about doing business, things
will change for the better

[ NMENT

Food for thought

Extreme weather events linked to climate
change will put ever-growing pressure
on our ability to grow food. At this
year’s United Nations Climate Change
Conference (Cop27) the issue of food
security was high up on the agenda. For the
first time, the event had several pavilions
dedicated to food security.
©'s a unique opportunity to come
together and have everyone have a s
e bl i AN alee iy
SR iR S Depeet et
of Agriculture tells MONOCLE. Together
with the United Arab Emirates, the US is
leading the Agriculture Innovation Mission
for Climate, a coalition of 42 countries and

275 partners pledging $8bn (€7.7bn) to
climate-smart agriculture.

“We want to ensure that farmers,
ranchers, fishers and other producers can
feed the growing population, while using
fewer resources and having less impact
on the environment,” says Adams, adding
that producers people and
bly increase

Adams is keen to drum up support from
venture capital, which has traditionally

“Qur goal is to figure out how we can get
them interested.”

Success would be a huge step in
ensuring reliable food supply, sustainable
incomes for its producers and potentially
le profits for investors. — CCR

Abbildung 10 - links: Beispiel einer illustrativen Seite, rechts. Beispiel einer fotografisch gestalteten Seite (Quelle:
Monocle-Magazin Issue 159, Dezember/Januar 2022/23, S. 52 und 56)

Die Gegenuberstellung fuhrt zur Erkenntnis, dass beide Magazine auf verschiedene
grafische Mittel setzen. Beide beinhalten Fotografien, doch bei Betrachtung der lllustrationen
unterscheiden sie sich. Das Monocle-Magazin setzt auf abstrakte Darstellungen, das
Greenpeace-Magazin hingegen mehrheitlich auf realitdtsgetreue. Der Grund daflr kdnnte die
unterschiedliche Art von Berichten sein oder die unterschiedliche Wirkung der Bilder.
Gemeinsam haben die beiden Magazine, dass sie grafische Elemente trennen. Es soll eine
Einheit kreiert werden, welche die Leserschaft unterstiitzt und eine Ubersicht schafft.

43 (Powell, 2023)
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5.6 Farben

Verschiedene Farben haben unterschiedliche Wirkungen auf Leserlnnen. Daher ist es

wichtig beim Einsetzen von Farben eine gute Entscheidung zu treffen, denn die Struktur soll

vorhanden bleiben und das Magazin nicht langweilig wirken.

Grundsatzlich wird im Greenpeace-Magazin auf eine weiflde Hintergrundfarbe gesetzt. Es gibt

jedoch einzelne Rubriken, wo dies nicht der Fall ist. Die Rubriken Taten statt Worte und

Debatte sind ein gutes Beispiel. Beide kennzeichnen sich durch ihre griine Hintergrundfarbe,

was auf eine Verbindung der beiden Berichte zuriickzuflhren ist. Einerseits werden in beiden

Rubriken Personen vorgestellt, welche die Moglichkeit haben zu Wort zu kommen. Im Artikel

Taten statt Worte werden die beiden jungen Unternehmen von Anne Voigt (Miniloop) und
Marc Krebs (Tide Ocean) vorgestellt (siehe Abbildung 12, rechts). Bei der Debatte wird ein

Interview mit Iris Menn (Geschéftsleiterin Greenpeace Schweiz), einem Interview mit Francis

Cheneval (Professor fur politische Philosophie an der Universitat Zurich) gegentbergestellt

(siehe Abbildung 9, rechts). Die beiden Rubriken beinhalten auch ahnliche lllustrationen. Ein

weiters Beispiel ist die Rubrik Das steckt dahinter (siehe Abbildung 11). Hierbei wird auf eine

knallige gelbe Hintergrundfarbe gesetzt. Sie steht klar in Verbindung mit dem Artikel Gber die

gelben Banner von Greenpeace.

Das steckt dahinter

«Ein Trip fiirs Leben — und fiir

den Frieden.» So hat Irving Stowe,
Mitbegriinder von Greenpeace,

den Plan beschrieben, mit einem
Kkleinen Schiff die Atombombentests
auf den Aleuten zu stoppen. Er
wusste 1971 nicht, dass der Trip die

NJIL

Welt verédndern wiirde. Denn aus der
Reise wurde eine Bewegung. Und
aus der Bewegung eine Organisation.
Seit nunmehr 52 Jahren setzt sich
Greenpeace auf der ganzen Welt fiir
den Planeten ein. Und hat dabei
stets ein wichtiges Objekt im Ge-
pick: das knallgelbe Banner.

Als es 1977, von den ersten
Aktivist:innen auf einem Gummi-
boot gehisst, in den Kampf ge-
gen Walfanger zog, war es noch
klein, quadratisch, unwichtig. Und
glich eher einer Fahne. Auch eine
Botschaft suchte man vergeblich,
lediglich das allererste Greenpeace-
Logo zierte das Stiick Stoff. Uber
die Jahre hinweg wurde das Banner
aber grosser, rechteckig. wichtiger.
Und auch die Forderungen darauf
deutlicher: «<STOP SEA DUM-
PING» hiess es beispiclsweise 1987,
als Greenpeacer:innen gegen die
Entsorgung von Industrieabfillen im
Meer protestierten. «<SAVE THE
ARCTIC» war 2016 bei Demonstra-
tionen fiir ein Fischfangverbot in
der Arktis zu lesen. Und «STOP
DRILLING, START PAYING»
wurde bei den jlingsten Protesten
von Aktivist:innen auf der Shell-
Plattform im Atlantik gefordert. Eine
Aktion von Greenpeace ohne
Banner? Heutzutage unvorstellbar.

Noch viel wichtiger als das
Banner selbst aber sind die Men-
schen, die dahinterstehen - und es
hochhalten. Oder aus schwindel-

Abbildung 11 - Rubrik Das steck dahinter im Greenpeace-Magazin (Quelle:

erregender Hohe herunterhiingen
lassen. Oder es bei eisigen Tempera-
uren im Wasser aulspannen. Oder.
ader. oder .. Es sind die Aberlausen- o
den Greenpeace-Aklivistinhen, die
sich seil Jahrzehnten wellweil hart-
nickig, mutig und — allem voran — ge-
waltfrei flir den Umweltschutz
einsetzen, und zwar an vorderster
Front, Ohne sie hiitte dic Organisa-
tion 1982 kein Walfangmorato-
rium erreicht, 1991 kein Antarktis-
schutzabkominen in die Wege geleitet
und 2016 kein Verbot fiir Of- und N
Gasbohrungen in der Arktis erzwun- "9
gen. Es ist dies deshalb nicht nur o
eine Ode an das gelbe Bannet, son- =
dern auch eing Ode an all digjenigen, S
die sich stundenlang an Geleise v
ketten, iber Ziune klettern und sich
vou Bolirinseln abseilen. Oder ein-
fach verbissen ein Banner festhalten,
das man ilnen entreissen will. ::
Seit 1971 der Haufen Hippies — §
auf Unmiweltschutzimission in See S
stacli. hat keine Organisation so viel
wie Greenpeace und ihire AKGVISTin-rg
nen fir dic Fornmung und die
Unterstiitzung des Umweltprotests K
auf der ganzen Welt getan. Und e
mit ein bitzeli Stolz diirfen wir anfi- L
gen: walwscheinlich auch keine so &
viele Banner gendlt. &)
et

Nahen £oc eine \

https://www. Greenpeace.ch/de/magazin/97383/magazin-02-23/, abgerufen am 24.12.2023)

nihunbega
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Schlusswort Gewalt ist keine Lésung

Ich sehe meinen Biologielehrer vor mir, wie er damals

in den 80er-Jahren auf dem Pult sitzt und aufgewiihlt Giber
eine Greenpeace-Aktion in der Nordsee erzahlt. Er spriiht
vor Energie und ist wiitend tiber das Unrecht, das der Natur
geschieht. Leidenschaftlich erklart er uns, was Greenpeace
mit der Aktion erreichen will und wie wichtig ihr gewalt-

Taten statt Worte

«Wir schenken
Eltern Zeit»

:C freier Widerstand ist. Er sat einen Samen, der in mir wachst: . .
< Mutig fiir die Natur einstehen. Und Fischen und Baumen, Hier eine
> ‘g die keine Stimme am Verhandlungstisch der Machtigen kostenlose
{ ; haben, eine solche zu geben. Jahre spéter springe ich mit ireost::ﬁg:
anderen Greenpeace-Aktivist:innen im Nordatlantik vom AnneVoigt,
E Schlauchboot vor einen Fischtrawler, um ihn zu stoppen Gm";dﬁvinvon
YR liniloop

und ein Zeichen gegen die Tiefseefischerei zu setzen.
Heute, in Zeiten der Klimakrise und des sechsten
Massensterbens der Arten, der Zunahme von Populismus
und repressiven Regimes, ist ziviler Ungehorsam wichtiger
denn je. Die politischen Miihlen mahlen langsam und
richten sich am Machbaren der Legislaturperiode aus.
Unternehmen verharren in bestehenden Geschaftsmodel-

Iris Menn
Geschaftsleiterin
Greenpeace Schweiz

‘miniloop.ch/produkt/
probebox-mini/

Prozent der Grundausstattung,
eines Babys abdecken. Die Klei-
dung besteht dabei aus hoch-
wertigen Materialien wie Seide
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Abbildung 12 - Die griine Farbe ist beliebt im Greenpeace-Magazin (Quelle:
https://www. Greenpeace.ch/de/magazin/97383/magazin-02-23/, abgerufen am 24.12.2023)

Die Schrift im Magazin ist grundsatzlich schwarz mit Ausnahme des Editorials und dem

Schlusswort. Dort findet man eine griine Schrift (siehe Abbildung 12, links). Dies hat zwei
Griinde. Einerseits ist bei diesen beiden Texten der Absender klar Greenpeace und Grin
steht fiir Greenpeace**. Zudem handelt es sich um keinen Gastbeitrag. Anderseits schafft

diese griine Farbe auch ,eine Klammer vom Eingang zum Ausgang*“ *°.

Monocle setzt grundsatzlich auf einen weiflten Hintergrund. Ausnahme bildet die Rubrik Expo
12 New Years Resolutions. Dabei wird zumindest fur die Titelseite des Abschnitts ein
schwarzer Hintergrund verwendet. Dies soll die Abgrenzung zu den anderen Texten starken
und den Beginn einer neuen Rubrik markieren.

Es lassen sich auch verschiedene Farbelemente erkennen. Immer wieder kommen innerhalb
des Magazins Kasten vor, welche farbig sind und einen Text beinhalten (siehe Abbildung 13,
links). Die Farbe wird dadurch klar vom weif3en Hintergrund abgehoben. Die Lesbarkeit
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sowie die Hierarchie spielen hierbei eine wichtige Rolle. Daher versucht man Farben nur dort
einzusetzen, wo sie unterstiitzend sind*®.

Farben lassen sich aber auch in der Schrift erkennen. Hierbei macht sich ein klares Muster
bemerkbar (siehe Abbildung 13, rechts). Die Hintergrundfarbe ist weil}, der Titel ist schwarz,
der Text ist ebenfalls schwarz und der Untertitel wird in einem hellen Grau gehalten. Uber
dem Titel Iasst sich noch in orange-rétlicher Schrift die Rubrik erkennen. Dieses Muster fihrt
zu einer klaren Hierarchie und vereinfacht einem, sich im Magazin zu orientieren. Es hat
aulerdem einen praktischen Hintergrund, denn Monocle musste sich informieren, was sich
gleichmafig drucken lasst bei einem vierfarbigen Druck und was dann auch heraussticht

innerhalb eines Magazins*’
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Abbildung 13 - Beispiel von zwei Seiten des Monocle-Magazins, wo man gut die Farbgestaltung erkennen kann (Quelle:
Monocle-Magazin Issue 159, Dezember/Januar 2022/23, S. 47 und 93)

Ein grosser Unterschied der beiden Magazine ist das Ausmalf}, mit welcher Farbe eingesetzt
wird. Greenpeace arbeitet mit unterschiedlichen Hintergrundfarben, welche ganze Seiten
fullen. Moncole hingegen setzt ihre Farben gréRtenteils begrenzt ein in einem Rahmen.
Gemeinsam haben die Magazine aber den Umgang mit unterschiedlichen Schriftfarben.

Moncole setzt dies in verschiedenen Texten der Ausgabe ein, wobei Greenpeace eine griine

46 (Powell, 2023)
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Schriftfarbe als Anfangs- und Endpunkt einsetzt. Dies liegt daran, dass das Greenpeace-
Magazin kirzer als das Monocle-Magazin ist und daher nicht auf diese farbliche

Strukturierung angewiesen ist.

5.7 Papierart

Die Papierart entscheidet, wie sich das Magazin in den Handen der Leserschaft anflnhlt.
Dabei gibt es viele verschiedene Papierarten, sei es dickes, dunnes, glattes oder raues
Papier. Das Papier kann zur Wirkung des Magazins beitragen und sogar als Trade Dress

gelten.

Im Impressum des Greenpeace-Magazins steht beim Titel Papier 100% Recycling. Dies war
dem Magazin wichtig, denn einerseits wird im Magazin uUber die Folgen des Klimawandels
berichtet und Uber den Aktivismus. Es gabe keinen Sinn auf ein nicht nachhaltiges Papier zu
setzen®®. Die Werte des Magazins wiirden dadurch verletzt werden und die Glaubwiirdigkeit
wurde verloren gehen. Anderseits hat es auch einen praktischen Hintergrund, denn das
ausgesuchte Papier ist diinn und daher auch leichter, was den Versand billiger macht *°. Das
verwendete Papier heil’t Rebello blauer Engel und erhielt eine Auszeichnung fur

Umweltschutz-Papier®.

Monocle zeichnet sich aus durch den Wechsel von Papierarten innerhalb eines Magazins.
Dabei wird mattes ungestrichenes und glanzendes gestrichenes Papier verwendet. Das
Glanzpapier wird gerne bei groRen Fotografien genutzt, da die glatte Textur hilft, die Bilder
prazise und brillant zu drucken. Ungestrichenes Papier ist geeigneter fiir Texte®'. Die beiden
Papierarten haben eine unterschiedliche Wirkung, denn das Glanzpapier wird oft
hochwertiger angesehen als das ungestrichene Papier®. Dieser Effekt wird auch genutzt, um
den Inhalt zu betonen. Dies sieht man gut am Artikel, welcher von Monocle und Chanel
ausgearbeitet wurde. Hierbei handelt es sich um eine Messe, wo verschiedene Designstucke
vorgestellt werden, welche sich durch ihre Qualitat und die Hochwertigkeit auszeichnen, wie

das Glanzpapier. Abgesehen von den unterschiedlichen Wirkungen von Papierarten kann

48 (Gutmann, 2023)
49 (Gutmann, 2023)
50 (Gutmann, 2023)
51 (Powell, 2023)
52 (Powell, 2023)

31



dieser Wechsel zu einer Abgrenzung zwischen Rubriken fihren und dem Magazin mehr

Tempo verleihen®.

Anhand der Papierart Iasst sich gut auf das Budget eines Magazins schlielRen. Greenpeace
druckt auf Rebello Blauer Engel, welches gunstiger ist. Moncole setzt auf mehrere
Papierarten, welches auf ein héheres Budget hinweist. Monocle erhalt durch das Nutzen von
unterschiedlichen Papierarten auch die Méglichkeit, ein Magazin nicht nur durch das Layout
zu strukturieren. Greenpeace hingegen muss bei der Strukturierung den Fokus mehr auf die

Gestaltung richten.

5.8 Features und Folio

Unter Features fasse ich alle gestalterischen und inhaltlichen Mittel, welche zu einer
speziellen und besseren Leseerfahrung fuhren, zusammen. Ausgeschlossen sind hierbei
Fotografien und lllustrationen. Features kreieren eine Spannung im Magazin und sollen
weitere Interessen wecken. Beim Folio handelt es sich um Informationen, welche man oben
oder unten von den Seiten eines Magazins findet. Dazu zahlen Seitennummern, Datum der
Ausgabe und der Name des Magazins®*. Das Folio dient einerseits zur Orientierung im

Magazin, aber auch um das Urheberrecht zu schiitzen®®.

Auffallig am Greenpeace-Magazin sind die vielen reingekritzelten Kommentare, bis zu 30 in
der Anzahl. Diese befinden sich auf Fotografien, neben Berichten und auf der Rickseite der
Auflagen (siehe Abbildung 14). Sie sind bereits seit der ersten Ausgabe des Magazins
vorhanden und man gab diesem Feature den Namen die Stimme von AuBen®®. Ein wichtiger
Aspekt, wieso man auf diese Kommentare setzt, ist die Glaubwurdigkeit. Dem Magazin ist es
wichtig jemandem die Mdglichkeit zu geben einen Impact zum Magazin zu schaffen. Es
sollen also zuséatzliche DenkanstdRe entstehen und es darf durchaus kritisch hinterfragt
werden®’. Nach drei Ausgaben hat Greenpeace eine Umfrage zu diesen Kommentaren
durchgefiihrt. Es gab viele positive Riickmeldungen®. Pro Magazin ist es jeweils eine

Person, welche die Kommentare verfasst. In der analysierten Ausgabe wurden sie von Jirg
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Halter, einem Schriftsteller, Lyriker, Spoken Word Artist und bildender Kinstler aus der
Schweiz verfasst. Die Personen, welche die Kommentare verfassen, werden bei der
Redaktionssitzung zwischen Greenpeace und der Raffinerie festgelegt®. Die Stimme von
Aulen steht auch in Verbindung mit dem Grundziel des Magazins und soll es starken. ,Es ist
ein Austausch. Es ist auch diese Aktivierung“ ®°, halt Adrien Moreillon, Creative Director des

Magazins, fest.
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Abbildung 14 - Die Stimme von Aussen im Greenpeace-Magazin (Quelle:
https://www. Greenpeace.ch/de/magazin/97383/magazin-02-23/, abgerufen am 24.12.2023)

Die Seitenzahlen im Magazin befinden sich jeweils am unteren Rand der Seite. Es ist wichtig
festzuhalten, dass nicht auf jeder Seite eine Nummer zu finden ist. Dies kann die Leserschaft
teilweise frustrieren®’, doch in einem kiirzeren Magazin ist dies weniger gravierend als bei
einem Magazin mit vielen Seiten. Am oberen Rand findet man jeweils die Rubrik, welche

abgehandelt wird. Dies hilft neben den Seitennummern, sich zu orientieren.

Monocle setzt auf klar abgegrenzte Features. Dazu gehort zum Beispiel eine Weihnachtskarte
vom Monocle-Team aus London und Zurich, welche einem mit dem Magazin mitgeschickt
wurde (siehe Abbildung 15). Dabei handelt es sich um eine faltbare Karte, wo verschiedene
Produkte wie Kleidungs- und Mdébelstiicke prasentiert werden. Bei den Models handelt es sich
um Mitarbeiterlnnen von Monocle. Dies verleiht der Karte auch noch etwas sehr Personliches

und Nahbares.
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CHRISTMAS

In store and online:
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us at seasonal pop-ups and  have everything you’ll need

events throughout the year. for the year ahead, from
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PHOTOGRAPHER Dan Cermak MERANO HONG KONG

Abbildung 15 - Weihnachtskarte vom Monocle-Magazin (Quelle: Monocle-Magazin Issue 159, Dezember/Januar 2022/23,

Anhang)

Betrachten wir das Folio, stellen wir fest, dass Monocle auf eine sehr gute Strukturierung
bedacht ist. Wir finden auf jeder Seite am unteren Rand, aulRer bei der Werbung,
Seitenzahlen sowie den Namen Monocle und die Nummer der Ausgabe. Ebenfalls arbeitet

das Magazin mit sogenannten Ding Bats (siehe Abbildung 16). Dies sind Zeichen und

Symbole, welche jeden Artikel abschliessen. Sie helfen den Leserlnnen, sich auf den Seiten

zurechtzufinden®.

MONOCLE

Abbildung 16 - Dingbat von Monocle mit Titelschrift (Quelle:
https://creativesupply.com/en/resources/monocle/, abgerufen am 24.12.2023)
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Das Greenpeace-Magazin kennzeichnet sich durch die Stimme von Aul3en. Dieses Feature
nimmt also einen wichtigen Teil des Magazins ein, wo hingegen das Moncole-Magazin
Features sehr zuruckhaltend verwendet und nur zu gewissen Ereignissen nutzt, wie zum
Beispiel Weihnachten.

Ebenfalls unterscheiden sich die Ausgaben in Betrachtung auf das Folio. Hier erkennt man
gut, dass Monocle ein deutlich groReres Magazin mit mehr Seiten ist als das Greenpeace-
Magazin. Monocle will dadurch die Leserschaft wahrend der Lektlre nicht verlieren und setzt

darum auf eine klare Strukturierung.

5.9 Werbung

Magazine dienen als wichtige Werbetrager. Samir Husni, ein in den USA ansassiger Analyst
der Zeitschriftenbranche®® halt fest; , Zeitschriften miissen nicht einmal, sondern zweimal
verkauft werden: zuerst an die Leser und dann an die Werbetreibenden”%*. Werbung deckt
auch finanzielle Aspekte ab, denn die Unternehmen, welche Werbung im Magazin platzieren
wollen, missen daflr einen gewissen Betrag bezahlen. Magazine sind fir Unternehmen

attraktiv, da ein spezifisches Publikum angesprochen werden kann®.

Das Greenpeace-Magazin beinhaltet keine einzige Werbung. Dies kénnen sie sich erlauben,
da Greenpeace Donations erhilt®®. Es gibt zwar die Rubrik Taten statt Worte, wo die
Hintergrundgeschichte zweier verschiedener nachhaltiger Unternehmen prasentiert werden.
Somit wird diese Werbung als Text in das Magazin eingebunden und unterbricht nicht den

Lesefluss.

Von 268 Seiten innerhalb des Monocle-Magazins sind 111 mit Werbung geflllt. Dies mag auf
den ersten Blick erschrecken, doch man muss festhalten, dass dies den Verkauf des
Magazins Uberhaupt ermdglicht. Es handelt sich um Werbungen fur Uhren, Kleidermarken,
Banken, Nahrungsmittel, Fluggesellschaften, Autos, Design, erneuerbare Ressourcen und
so weiter. Gemeinsam haben alle Werbungen, dass es sich um hochwertige Marken handelt,
welche das Monocle bewundert®”. Die meisten findet man verteilt im ersten Viertel des
Magazins (siehe Abbildung 17).
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Dies hat den Grund, dass dieser Bereich ebenfalls, wie die Umschlagsriickseite die
beliebtesten Stellen sind flir Werberlnnen, da es die ersten und letzten Seiten sind, welche

man sieht®.

Abbildung 17 - Gucci-Werbung aus dem Monocle-Magazin. Sie befindet sich im ersten Viertel des Magazins. (Quelle:
Monocle-Magazin Issue 159, Dezember/Januar 2022/23, S. 6 und 7)

Monocle setzt ebenfalls auf Kollaborationen mit verschiedenen Unternehmen (siehe
Abbildung 18). Dabei handelt es sich zum Beispiel um Chanel, Lufthansa, Samsung und
Barilla. Kollaborationen sind auf einen Aspekt oder einen Event des jeweiligen
Unternehmens fokussiert. In der Form eines Artikels wird dartiber berichtet. Obwohl es sich
deutlich um Werbung handelt, hat man das Gefuhl, es ist in das Magazin eingebunden und
kann als eine eigene Lektire empfunden werden. Dies ermdglicht dem Magazin die hohe
Anzahl an Werbeseiten.

58 (Powell, 2023)
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Abbildung 18 - Beispiel einer Kollaboration im Monocle-Magazin mit Expo City Dubai (Quelle: Monocle-Magazin Issue
159, Dezember/Januar 2022/23, S. 157, 158 und 159)

In kaum einem anderen Aspekt dieser Analyse sieht man die unterschiedlichen
Finanzierungsmittel des Monocle- und Greenpeace-Magazins so klar wie bei der Werbung.
Monocle ist auf viel Werbung angewiesen, da es sich dadurch auch finanzieren lasst.
Greenpeace hingegen setzt auf die Mitgliederbeitrage.

Innerhalb der beiden Magazine gibt es aber auch Abschnitte, welche sich sehr gleichen, zum
Beispiel die Rubrik Taten statt Worte im Greenpeace-Magazin und die Kollaborationen im
Monocle-Magazin. Bei beiden handelt es sich um informative Werbung. Informativ in dem
Sinn, dass ein Unternehmen oder ein Event genauer in Artikelform vorgestellt wird. Die
Werbung wird dadurch gut mit dem Inhalt des Magazins verbunden und der Lesefluss bleibt
erhalten.

5.10 Zielpublikum

Ein Zielpublikum festzulegen beim Veroéffentlichen eines Magazins ist notwendig, denn nur
so kann man die richtige Leserschaft ansprechen. Michéle Gutmann, zustandig fur das
Konzept und die Strategie des Greenpeace-Magazins, halt fest: ,(...) Das ist ein ganz

wichtiger Aspekt, fiir wen macht man es und was will man auslésen* .

Personen ab 50 Jahre, welche sich fir die Umwelt interessieren, bilden die Grundlage des
Greenpeace-Magazins™. Je langer, je mehr entfernt man sich jedoch von solchen
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soziodemografischen Merkmalen und achtet auf Interessen und Hobbies”'. Aber es ist nach
wie vor so, dass Greenpeace sich auf dieses altere Publikum stitzt. Dies zeigt sich zum
Beispiel bei der Schriftgrésse oder der Wirkung von Bildern, sodass es nicht allzu fancy
wirkt. Jedoch versucht man auch Jingere anzusprechen, um eine Leserschaft zu kreieren,

welche nachrutschen kann’.

Monocle setzt auf eine Leserschaft, welche sich fur unabhangige Blickweisen auf
internationale Angelegenheiten, Arbeit, Design, Fashion und Reisen interessiert”. Die
verschiedenen Gestaltungselemente des Magazins richten sich auf dieses Zielpublikum aus.
Richard Powell, Creative Director des Monocle-Magazins fuhrt aus: ,Um das Magazin so
hochwertig wie méglich zu gestalten, bemiihen wir uns, die Designelemente des Magazins
einheitlich zu halten. Der Inhalt kann jedoch von unserem Publikum beeinflusst werden,
insbesondere von der Art oder dem Format der Artikel, die am beliebtesten sind. Bei der
Neugestaltung des Magazins haben wir uns daher entschieden, ldngere Artikel und Features

einzufiihren“ ",

Interessen bilden bei den festgelegten Publika eine wichtige Rolle, jedoch setzt Greenpeace
zusatzlich auf eine demografische Einordnung nach Alter. Bei beiden Magazinen stellen wir
aber fest, dass sich die verschiedenen Gestaltungselemente nach dem Zielpublikum

ausrichten. Sie kdnnen es sogar formen und verandern.

5.11 Fazit der Analyse

In diesem Abschnitt sollten nochmals die wichtigsten Erkenntnisse meiner Analyse

festgehalten werden. Sie dienen als Vorlage fir meinen gestalterischen Prozess.

Der Fokus beim Aufbau liegt auf dem Wiedererkennungseffekt, zudem soll eine gewisse
Struktur entstehen. Greenpeace ist noch etwas freier bei der Gestaltung des Inhalts als das
Monocle-Magazin.

Die unterschiedlichen Gestaltungsmittel in den Covers zielen auf verschiedene Wirkungen
ab. Beide sollten jedoch ansprechend wirken und ein Trade Dress soll erreicht werden.
Innerhalb der Magazine nutzt man Fotografien und lllustrationen. Jedoch muss man bei der

Art der lllustrationen unterscheiden. Greenpeace nutzt grofitenteils realitatsgetreue und
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Monocle ausschlieBllich abstrakte lllustrationen. Was die Magazine aber gemeinsam haben,
ist die strikte Trennung der grafischen Elemente.

Farbe wird in unterschiedlichem MalR eingesetzt. Greenpeace farbt teilweise ganze Seiten
ein, Monocle hingegen nutzt ein Kasten- und somit Begrenzungssystem.

Anhand der Papierart Iasst sich auf das héhere Budget des Monocle-Magazins schlief3en.
Der Aspekt Features ist bei Greenpeace deutlich ausgepragter mit der Stimme von Aul3en.
Monocle hingegen nutzt Features sehr zurickhaltend und nur in einem gewissen Rahmen.
Die Werbung dient als Indikator flr die verschiedenen Finanzierungsmittel. Das Darstellen
von Werbung nimmt viel Platz im Monocle-Magazin ein. Gemeinsam haben die Magazine
den Einsatz von Werbekooperationen, welche sich gut in die Auflage integrieren lassen.
Das Zielpublikum wird anhand von Interessen definiert und beeinflusst die

Gestaltungselemente.

Der klare Trade Dress widerspiegelt sich in beiden Magazinen. Er zeigt sich vor allem in den
Aspekten Inhalt, Cover und Typografie. Ohne ihn kdnnten wir die beiden Magazine von
Auflage zu Auflage nicht identifizieren. Bei der Gestaltung meiner eigenen Covers richte ich
den Fokus daher stark auf den Wiedererkennungseffekt.

Unterschiedliche Finanzierungsmittel und Budgets lassen sich nicht nur in der Werbung
erkennen, sondern auch in der Papierart und der Typografie. Es lassen sich Vorteile sowie
Nachteile bei den unterschiedlichen Finanzierungsmittel finden.

Trotz unterschiedlichem Genre, GroRe, Finanzierungsmittel, Reichweite, Zielpublikum und
Hauptthema lassen sich fir beide Magazine Regeln und Gemeinsamkeiten erkennen. Dies

ist die Haupterkenntnis der Analyse.
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6. Ablauf des gestalterischen Teils

6.1 Prozess und Skizzen

Der gestalterische Teil Iasst sich in zwei Zeitabschnitte gliedern. Den ersten Teil widmete ich
der Gestaltung des Greenpeace-Covers und den zweiten Teil dem Monocle-Cover. Der
Grund fiur diese Unterteilung war einerseits die friihen Ideen fur das Cover des Greenpeace-
Magazin und anderseits der sofortige Interviewtermin bei der Raffinerie. Das Feedback und

die Anregungen durch das Interview halfen mir beim Entwerfen der Skizzen.

Mitte August 2023 begann ich mit der Ideenfindung fur das Greenpeace-Cover. Dazu griff ich
auf das Zeitungsarchiv des Tagesanzeigers zurlick und recherchierte nach dem Begriff
Aktivismus. Wie ich schon vermutete, widmeten sich die meisten Berichte und Artikel dem
Thema Klimakleber. Diese moderne Erscheinung fesselte mich und ich setzte mich mit
zivilem Ungehorsam auseinander. Rasch wurde mir klar, ich wollte mit meinem Cover
kritisieren und zum Nachdenken anregen. Mit dieser Idee ging ich in das Interview bei der
Raffinerie. Adrien Moreillon gab mir dabei nochmals eine gute Anregung: die Darstellung von
Konsequenzen des Aktivismus. Der Aktivismus sollte immer eine Wirkung erzielen, nicht nur
fur die anderen Personen, sondern auch fiir dich selbst. Diesen Aspekt wollte ich in meinem
Cover integrieren und zwar in Form von einem Symbol. Ein Bild, welches mir dabei im Kopf
blieb, war diese eine Hand, welche an einem herausgemeil3elten Zementblock klebte (siehe
Abbildung 20). Dieses Bild hatte eine starke Wirkung auf mich und erinnerte mich an das
Symbol der Black-Lives-Matter-Bewegung. Eine schwarze Faust, welche in die Luft gestreckt
wird (siehe Abbildung 19). Sie diente als Inspiration fir mich, da sie, wie auch die
Klimakleber-Hand fir Veranderung und Aktivismus steht. Somit konnte mein Cover auch
dem Aktivierungs-Konzept von Greenpeace gerecht werden. Die Hand ermutigt namlich und

regt auch weitere Gedanken an.
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Abbildung 19 - Symbol der Black-Lives-Matter- Abbildung 20 - Hand nach einem Klima-Kleber-Protest
Bewegung (Quelle: https.//leo.zeitverlag.de/zeit-leo- (Quelle: https://www.hna.de/lokales/goettingen/goettingen-
magazin/wofuer-steht-diese-faust.html, abgerufen ort28741/beschimpfungen-weil-mann-aus-nrw-wie-goettinger-
am 24.12.2023) klimakleber-heisst-92168616.html, abgerufen am 24.12.2023)

Ebenfalls ging ich durch das Archiv der ehemaligen Greenpeace-Cover. Dabei packten mich
die Covers, welche nur einen Gegenstand beinhalteten (siehe Abbildung 21). Ihre
Schlichtheit finde ich elegant und mir gefallt, dass das Objekt im Vordergrund steht. Zudem
ist das Spiel mit der Belichtung sehr spannend und lasst das Cover dreidimensional wirken.

International
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Abbildung 21 - Greenpeace-Covers mit Gegenstinden (Quelle: https://www.Greenpeace.ch/de/printmagazin/, Ausgabe
04/22 und 02/19, abgerufen am 24.12.2023)
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Ende September 2023 fing ich mit den ersten Skizzen an. Dazu fotografierte ich meine
Hand, welche einen Duden hielt. Das Buch sollte den Zementblock darstellen. Ich fertigte
mehrere Schnellskizzen an und machte ebenfalls eine digitale Visualisierung mithilfe des
IPad-Programms ProCreate. Diese Visualisierung half mir eine grobe Struktur des Covers zu
haben. Mitte Oktober 2023 fertigte ich dann die erste ausgearbeitete Skizze mit Bleistift an
(siehe Abbildung 22, links). In ProCreate schnitt ich die Hand aus und probierte daraufhin
verschiedene Tools zu nutzen, wie zum Beispiel die Luminanz oder das lineare
Nachbelichten. Bei der Luminanz nimmt die Hand die Hintergrundfarbe auf (siehe Abbildung
22, rechts). Durch das lineare Nachbelichten nimmt die Hand ebenfalls die Hintergrundfarbe
auf, doch sie hebt sich starker vom Hintergrund ab als mit der Luminanz (siehe Abbildung
22, mittig). Ebenfalls spielte ich mit unterschiedlichen Hintergrundfarben. Ich setzte auf einen
gruinen Hintergrund, weil dies die Farbe von Greenpeace ist. Ebenfalls probierte ich die
gelbe Farbe aus, da sie fir die bekannten gelben Banner von Greenpeace steht.

Abbildung 22 - Ausgeschnittene gezeichnete Hand mit unterschiedlichen Hintergrundfarben und Belichtungen (Quelle:
eigene Darstellung)

Als nachstes widmete ich mich der Titelschrift von Greenpeace. Diese kennzeichnet sich
durch ihre geschwungenen Formen. Von dieser Schriftart wollte ich etwas wegkommen und
den Fokus auf eine Groteskschrift (Trebuchet MS) richten. Als Vorlage diente mir dabei der
Schriftzug des WWF-Magazins und des Unternehmens Kibag, welche fur die Absperrbalken
bei den Baustellen zustandig sind. Ich entschied mich den Schriftzug mittig im oberen
Bereich des Covers zu platzieren. Somit kommt der Name zur Geltung und nimmt der Hand
nicht die Wirkung weg. Ebenfalls erganzte ich in der Unterzeile den Spruch: Es geht nicht
weiter! Dieser spielt einerseits auf die Klimakrise an, aber anderseits auch auf die
Stralenblockade.
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Abbildung 23 - Erste Version meines Greenpeace-Covers
(Quelle: eigene Darstellung)

Ende Oktober 2023 hatte ich meine erste Version ausgearbeitet und zeigte sie Frau Pietz
(siehe Abbildung 23). Sie gab mir verschiedene Verbesserungsvorschlage. Die
Hintergrundfarbe kénnte heftiger sein, da das Thema Aktivismus alles andere als etwas
Schwaches ist. Daher setzte ich nun auf einen knallig roten Hintergrund. Ebenfalls sollte die
Hand genauer ausgearbeitet sein, da gewisse Proportionen noch nicht korrekt waren. Nun
wechselte ich von der Bleistiftzeichnung auf die digitale Gestaltung und arbeitete mit der
Zeichnungsfunktion von ProCreate. Anfangs November 2023 fertigte ich eine Version an,
welche auf dem Prinzip der Farbtontrennung beruht (siehe Abbildung 24, rechts). Hierbei soll
trotz des Einfarbens von ganzen Flachen eine Dreidimensionalitat entstehen. Ebenfalls
fertigte ich eine Version an mit der Bleistiftfunktion auf ProCreate (siehe Abbildung 24, links).
Diese gefiel mir nicht gut, da die rote Hintergrundfarbe die lllustration etwas verschluckte.
Somit kamen die Aussage und die Wirkung nicht zum Zuge. Daher entschied ich mich fur die
Farbtontrennungs-Version, da diese meine Botschaft am besten darstellte. Der Aufbau des
Covers ist sehr ahnlich zum Originalcover. Jedoch habe ich den Untertitel nach links
verschoben, sodass er nicht Gber der Hand liegt. Um die Dreidimensionalitat zu erreichen,
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legte ich die Titelschrift hinter die illustrierte Hand. Das Bild hatte so eine gewisse Tiefe
(siehe Abbildung 24, rechts).

GREFPNREACE

Aktivismus

Abbildung 24 - Links: Hand mit Bleistififunktion von ProCreate, rechts: definitive Version meines Covers (Quelle: eigene
Darstellung)
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Bei der Gestaltung des Monocle-Covers bin ich ahnlich vorgegangen wie beim Greenpeace-
Magazin. Anfangs November 2023 begann ich mich in das Thema Soft Power einzulesen.
Ebenfalls setzte ich mich mit Hard Power auseinander, also der Machtaustibung durch
militdrische Starke. Ich Uberlegte mir dabei, wo ich heute noch Konflikte, welche auf Hard
Power beruhen, finde. Hierbei ist mir direkt der Ukraine-Krieg, wie auch der Nah-Ost-Konflikt
in den Sinn gekommen. Die Idee, einen Kontrast zwischen diesen zwei Arten von
Machtausibung zu erschaffen, entwickelte sich. Mir war es dabei wichtig, Soft Power starker
darzustellen als Hard Power.

Mitte November 2023 liel3 ich mich im Archiv des Monocle-Magazins von verschiedenen
Ausgaben inspirieren. Ich ging alle Auflagen durch und fand eine Ausgabe, welche sich mit
dem Thema Soft Power befasst hatte (siehe Abbildung 25, rechts). Das Cover gefiel mir gut,
weil es schlicht und schon fast comicmassig gestaltet war. Die Art der lllustrationen der

Covers wirkten spannend und nicht langweilig (siehe Abbildung 25).

SEPTEMBER 2022 « ISSUE 156 + NEW FRONTIERS ANNUAL SOFT POWER SURVEY DECE oy 2021

MONOCLE @MONOCLE

INSIDE: SWEDEN CLEANS UP PREDICTION PROPHETS
COATS AMAZING PLUS: OUR FRESH SWISS SPECIAL

Rising outposts, fresh starts and big thinkers

PLUS: How Tunis became Africa’s modernist capital

o SUPER
N CTARS

— - Which nation is in pole position?

‘Where’s flagging?
And who’s totally in a flap?

Fro net‘i%rs
We criss-cross Ukraine to
meet the thinkers and fighters
plotting a national renaissance,
join Indonesia’s president
JokoWidodo in search of the next
Bali, discover why France is betting
on a health-tech breakthrough and
visit Italy’s new coffee region.
Join us. + o THE ENTERTAINING CHRISTMAS GIFT GUIDE featuring KITCHEN KIT for a grate celebration MAGICAL MONSTERS to

give your kids a frightfully good time BRIGHT LIGHTS for illuminating moments and some WRAP STARS just in case

Abbildung 25 - Monocle-Covers, die mir als Inspiration gedient haben (Quelle: https://monocle.com/magazine/issues/,
abgerufen am 24.12.2023)

Ich begann mit der Skizze meiner ersten Idee. Ich nutzte verschiedene Symbole, um die
beiden Machtausiibungen darzustellen. Weil mir keine guten Bildzeichen einfielen, begann
ich mit einer provokativeren lllustration. Mit dem Kugelschreiber gestaltete ich eine Skizze,

welche einen Schutzen darstellt, der den Schriftzug Monocle aus dem Gewehr schiesst. Ich
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wusste zwar nicht, wo mich diese Idee hinfiihren sollte, jedoch gefiel mir die Zeichnung sehr
gut. Ich begann daraufhin die Skizze mithilfe von ProCreate auszuschneiden. Dies
ermdglichte mir, die verschiedenen Elemente frei bewegen zu kdnnen. Es gelang mir, einen
Schriftzug und eine schdne Skizze zu gestalten, doch es fehlte mir die Botschaft dahinter
(siehe Abbildung 26). In einer Zeit, wo die Welt von Konflikten heimgesucht wird, darf der
Fokus auch auf etwas anderes gerichtet werden. Ich fragte mich auch, ob eine solche
Darstellungsweise Uberhaupt zum Zielpublikum passt. Ein zu kritisches Cover konnte ein Teil

der Leserschaft verargern.

Abbildung 26 - Erste Version meines Monocle-Covers mit
Kugelschreiber-Zeichnung (Quelle: eigene Darstellung)

Nun wusste ich nicht, wie ich weiter vorgehen sollte beim Design meines Covers. Auch die
Inspiration anderer Magazine wie The New Yorker brachten mir keine weiteren Ideen. Ich
widmete mich daher der Titelschrift von Monocle und entwarf verschiedene Schriftziige. Die
Landerflaggen der Soft-Power-Staaten in den Titel zu integrieren, sah nicht gut aus, da es
die Wirkung der Schrift wegnahm. Zudem wollte ich einen Titel schaffen, welcher auf jedem

Monocle-Cover verwendet werden kann. Es soll also ein Trade Dress entstehen. Da der
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aktuelle Monocle-Titel in Serifenschrift verfasst ist, wollte ich mich an der Groteskschrift
orientieren. Dreidimensional sollte die Schrift auch sein, da sie so die Aufmerksamkeit der
potenziellen Kauferlnnen am Kiosk packen kann. Mit Bleistift fertigte ich verschiedene
Entwirfe an und entschied mich fir eine rundliche kantige Schrift. Diese Skizze bertrug ich
ins ProCreate und zeichnete dort mit der Zeichnungsfunktion den Entwurf nach (siehe
Abbildung 27). Diese Schrift wird sich in meinem Prozess jedoch noch mehrmals éandern, da

die Wirkung auf den verschiedenen Covers immer anders ist.

Abbildung 27 - Erste Version der Monocle-Titelschrift (Quelle: eigene Darstellung)

Nun widmete ich mich der Darstellung. Dabei half mir ein Gesprach mit Frau Pietz anfangs
Dezember 2023. Sie schlug vor den Begriff Soft Power sinnbildlich darzustellen. Ich begann
diese Ideen rasch auf ProCreate zu entwerfen, sodass ich schnell erkannte, was sich
entwickeln kdnnte und was nicht. Ich entwarf ein Bild eines Kissens, welche eine Landkarte
auf sich gedruckt hat (siehe Abbildung 28).
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Abbildung 28 - Entwurf der Idee des Linderkissens mit ProCreate
(Quelle: eigene Darstellung)

Wahrend dieser Gestaltung hatte ich die spontane Idee der Marshmallows. Sie sind weich,
also soft. Ich zeichnete eine Haribo-Marshmallow-Verpackung, welche Marshmallows
enthielt, die mit diversen Landerflaggen eingefarbt wurden (siehe Abbildung 29, links). Auf
einem weiteren Cover zeige ich eine Schissel gefillt mit Marshmallows, welche mit
Landerflaggen Uberzogen sind (siehe Abbildung 29, rechts). Dazu nahm ich eine Vorlage
aus dem Internet und zeichnete dariber. Die Landerflaggen nahm ich aus dem Internet und
schnitt sie auf die Grésse der Marshmallows zu. Durch die Funktion des Verzerrens und die
geeignete Belichtung der Flaggen, erzielte ich eine Dreidimensionalitdt. Nach einem
Feedback von Frau Pietz erkannte ich, dass das Cover mit der Verpackung eine zu
ungenaue Aussage machte. Nun widmete ich mich dem Entwurf des Covers mit der
Schussel. Die Schissel gestaltete ich als halbe Erdkugel. Das Cover enthielt somit einen
globalen Aspekt mit der Halbkugel und einen lokalen Aspekt mit den einzelnen
Marshmallows und ihren Landerflaggen. Dieses Cover gefiel mir sehr gut. Es zeigte eine
neutrale Botschaft und spricht dadurch unterschiedliche Personen an. Zudem passte diese

comicartige lllustration sehr gut zu Monocle.
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Abbildung 29 - Marshmallow-Designs, Links: Verpackung von Haribo, Rechts: Definitive Idee fiir das Cover (Quelle:
eigene Darstellung)

Die Titelschrift beanspruchte am meisten Zeit zum Gestalten. Ich entwarf verschiedene
eigene Schriften auf ProCreate. Ich habe jeweils jede Schrift iber das Cover gelegt, um eine
Entscheidung zu treffen. Eine kantige dreidimensionale Schrift passte am besten auf das
Cover, denn sie lenkt die Aufmerksamkeit der Kauferlnnen auf sich und gibt dem Cover
Raumlichkeit und eine gewisse Tiefe. Bei einer Version verband ich die Buchstaben (siehe
Abbildung 30). Diese Titelschrift passte jedoch nicht zur lllustration. Schlussendlich nahm ich
den Schriftzug von Abbildung 27 wieder hervor und anderte ihn ab. Die Buchstaben sollen

dinner sein und die Farben sollten der lllustration angepasst sein (siehe Abbildung 31).

Abbildung 30 - Entwurf einer Titelschrift fiir Monocle (Quelle: eigene Darstellung)
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Abbildung 31 - Definitive Schrift fiir das Cover (Quelle: eigene Darstellung)

Die verschiedenen Rubriken im Magazin werden im Originalcover sehr strukturiert
dargestellt. Diese Strukturierung wollte ich beibehalten jedoch vertikal Ubereinander und
nicht horizontal nebeneinander. Nun kénnen sich die Leserlnnen gut orientieren im Magazin
und wissen, welche Rubriken sie erwarten. Zusatzlich fligte ich noch verschiedene
Piktogramme ein, um diesen Effekt zu verstarken. Sie stehen fur die drei Hauptbereiche,

welche im Magazin abgehandelt werden.

Den Untertitel des Magazins Soft Power Survey 2022/2023 wird mit einer weich wirkenden
Schrift dargestellt. Die sinnbildliche Wirkung soll dadurch verstarkt werden. Zudem soll die
Schrift von den Rubriknamen abgegrenzt sein. Die Titel der Rubriken sind in einer
Groteskschrift verfasst (Eina 01) und deren Inhalt in einer Serifenschrift (Times New Roman).
Den Titel und den Untertitel platzierte ich vertikal am linken Seitenrand. Damit soll Monocle
sich unterscheiden von den anderen Magazinen, welche den Titel horizontal platziert haben.

Es ist auch der Versuch, aus der typischen Strukturierung des Magazins auszubrechen.

Den Preis und den UPC positionierte ich am unteren rechten Seitenrand vertikal. Dies ist
schon beim Originalcover der Fall und soll vermutlich méglichst wenig Platz und
Aufmerksamekeit im Cover einnehmen. Die Ausgabe und das Datum gestaltete ich mit
derselben Schrift, wie die Rubriken. Somit soll ein gewisser Zusammenhalt im Magazin
entstehen. Zudem soll man die Ausgabe und das Datum rasch finden. Das Cover soll eine
Mischung aus freier Gestaltung und klarer Strukturierung sein (siehe Abbildung 32). Somit
kann das Cover von Ausgabe zu Ausgabe erneuert werden, aber gleichzeitig bleibt eine

gewisse Struktur, welche den Wiedererkennungseffekt starkt.
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Abbildung 32 - Definitive Version des Monocle-Covers (Quelle:
eigene Darstellung)

Um die Covers moglichst authentisch darzustellen, habe ich mich flr zwei passende
Papierarten entschieden. Fur das Monocle-Cover wahlte ich das Epson Premium Photo
Glossy Paper, 2559, A3+, glanz. Fur das Greenpeace-Cover nutzte ich das Epson Archival
Matte Photo Paper, 192g, A3+, matt.
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6.2 Erfolge und Misserfolge

Eine gestalterische Arbeit kennzeichnet sich durch Erfolge und Misserfolge. Ohne diese
beiden Elemente wiirde kein Prozess stattfinden. Erfolge entstehen durch Misserfolge,

solange man aus diesen lernt und Schlisse zieht.

Beim Greenpeace-Cover hatte ich sehr schnell die Idee mit der Hand als Symbol. Bei der
Umsetzung hatte ich aber verschiedenen Ansatze. Diese bauten aufeinander auf und es gab
einen Prozess. Dieser war sehr erfolgreich, denn ich hatte viele verschiedene Mdglichkeiten

ausprobiert und konnte mich schlussendlich zwischen mehreren Versionen entscheiden.

Beim Monocle-Magazin lag der Fokus auf der Ideenfindung. Dort brauchte ich lange bis ich
eine Idee hatte. Bei der Umsetzung gab es auch Misserfolge. Teilweise hatte ich eine Idee,
welche ich technisch jedoch einfach nicht umsetzen konnte. Ein Beispiel dafir ist das Cover
mit dem Kissen, welches die Weltkarte aufgedruckt haben sollte. Auf ProCreate sah meine
Idee am Ende nicht so aus, wie ich sie mir vorgestellt hatte. Das war teilweise frustrierend.
Ich musste mich auf neue Einfélle fokussieren. Der gestalterische Prozess war daher ein

standiges Abwagen zwischen der Idee und deren Machbarkeit.
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7. Ruckblick

Zum Schluss will ich noch einen Blick Uber die gesamte Arbeit werfen und was ich daraus

gelernt habe. Das Ganze soll mit einem Fazit abgerundet werden.

Bei der Planung habe ich strikt darauf geachtet, denn gestalterischen und den analytischen
Teil parallel zu verfolgen. Dies gelang mir wahrend der Umsetzung jedoch nicht. Da bei der
Analyse konkrete Ziele und Endpunkte festgelegt werden konnten, widmete ich mich zuerst
dem technischen Teil. Dieser fiel mir auch deutlich leichter, da ich immer wusste, wo ich
stand. Bei der Gestaltung war es ein flissiger Prozess, welcher viel Zeit beanspruchte. Dies
machte mir auch etwas Angst. Erst gegen Ende meiner Analyse verstand ich, dass ich auf
meine gestalterischen Ideen vertrauen konnte. Nun war ich erleichtert, den technischen Teil
fertig zu haben und mich auf den gestalterischen Teil fokussieren zu kénnen. Dieser verlief
groltenteils ohne Misserfolge. Natlrlich musste ich gewisse Ideen aufgeben und
verschiedene Versionen meiner Covers sein lassen. Es fuhrte mich jedoch zur finalen Form,

welche mir auch am besten gefallt.

Diese Arbeit ermdglichte mir einerseits Einblicke in das Verfassen von einer Analyse zu
erlangen, aber gleichzeitig auch einen gestalterischen Prozess verfolgen zu kénnen. Ich
habe zum Beispiel gelernt, wie man Interviews fihrt und die wichtigsten Informationen
herausfiltert. Das Begriinden von Erkenntnissen hat sich verfestigt. Beim gestalterischen
Prozess konnte ich deutliche Fortschritte im Umgang mit der App ProCreate erkennen.

Zudem realisierte ich eine Idee mit verschiedenen Gestaltungsmitteln.

Durch diese Arbeit habe ich gelernt, wie viel Arbeit und Aufwand hinter dem Gestalten eines
Magazins steckt. Jede einzelne Seite muss genau auf das Magazin abgestimmt sein. Durch
die Analyse und die beiden Interviews konnte ich die Entscheidungen beim Gestalten des
Magazins nachvollziehen und erlangte neue Erkenntnisse zum Magazin-Cover-Design. Mein
Ziel war es, mit dieser Arbeit die Wertschatzung eines Magazins zu starken und
verschiedenen Elemente aus dem Grafikbereich kennenzulernen. Das Monocle- und
Greenpeace-Magazin ermoglichten dies. Ich erkannte die Unterschiede und die

Gemeinsamkeiten, welche die zwei Magazine der beiden verschiedenen Genre haben.
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8.3 Anhang A: Interview mit Michéle Gutmann (Konzept und Strategie) und Adrien

Moreillon (Art Director) fiir die Raffinerie AG fiir Gestaltung

Aufbau

Pablo: Ich habe ein paar Fragen vorbereitet. Also, ich habe die Maturaarbeit so gegliedert,
dass ich quasi nach mehreren Punkten die Magazine analysiere und eben einerseits das
Greenpeace Magazin. Ich habe mich flir das entschieden (zeige auf die Ausgabe liber
Aktivismus). Und ich mache eine gestalterische Gegenuberstellung zum Monocle Magazin.
Wie sich die unterscheiden. Ich schau Struktur und Aufbau an, das Cover, die Typografie, die
Fotografien und lllustrationen, Farben, die Papierart, die Features, die Werbung und das
Zielpublikum. Und schaue dann quasi wie sich die unterscheiden oder was haben sie
gemeinsam. Und ich wiirde sonst zuerst gerne auf die Struktur und den Aufbau eingehen.
Namlich, gibt es ein Muster innerhalb des Magazins, in Bezug auf die Struktur,
welches sich immer wieder wiederholt von Ausgabe zu Ausgabe? Oder was gibt es da,

fiir Regeln?

Adrien: Ja, also wir haben es uns grundsatzlich als Toolbox vorgestellt. Also, Toolbox in dem
Sinn, wir dachten es sei interessant so einfach Rubriken zu haben, die wechseln kénnen,
also die immer so anders sein konnen, aber ehrlich gesagt kann man das nicht wirklich
machen. Einerseits budgetmassig. Jedes Mal das Magazin neu zu erfinden ist das ein
riesiger Aufwand und auch fur die Leser ist auch glaub dankbar, wenn er weil3 diese Rubrik
mag ich und sie ist immer da, sonst kann es auch enttauschend sein. Es gibt aber schon
eine klare Struktur, zum Beispiel es gibt immer so das Intro, das Aktionsbild, es gibt so
Sachen wie Fortschritt, Taten statt Worte und dann gibt es immer so auch eine bestimmte
Flexibilitat, sei es International, wie viele Seiten das gibt, was fir eine Rubrik steckt dahinten
und vor allem diese Hauptgeschichte, es gibt zwar immer eine Hauptgeschichte aber wie es
angegangen ist, sei es das Layout, der Typo, die lllustration oder die Fotos. Das ist ziemlich
frei. Hauptgeschichte, grof3es Stiick des Magazins haben wir gedacht das soll so ein
bisschen frei sein. Das es auch immer so ein bisschen sich erneuern kann auch fur das
Cover und das grobe Gefuhl, aber es gibt, wie du richtig sagst auch eine Struktur.

Michele: Absolut, also im Prinzip ist es beim Inhaltsverzeichnis. Sind auch alle Rubriken
aufgefuhrt. Und wenn man jetzt alle miteinander vergleichen wirde, ist es abgesehen von
der Reihenfolge, welche sich manchmal abtauscht, da versuchen wir immer am Anfang vom
Magazin so ein Seitenspiegel zu machen, also was kommt auf welche Seite entlang dem
Redaktionsplan und ab und zu ist die Hauptgeschichte voll illustrativ und nachher gerade

eine Rubrik hat, welche illustriert ist, darum das wir es etwas nach hinten schieben konnen
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oder abtauschen, damit man nicht das Geflihl hat, es gehért auch zu der Hauptgeschichte
oder auch der Stil sehr nahe ist oder es eine Bildreihe ist und dann kommt auch gerade
wieder ein Bild. Das wir dort etwas schauen, dass es gut harmoniert. Die Flexibilitdt haben
wir. Aber wie Adrien gesagt hat, ist es glaub auch sehr spannend fur den Leser so etwas
Wiederkehrendes zu haben. Man hat ja auch manchmal seine Lieblingsrubriken und man
weill genau es kommt wieder und es gibt einfach, ich sage mal einen rechten Spielraum von
der Kreativitat her, dass man zum Beispiel bei Do It Yourself, das ist ja immer so eine
Anleitung, in der allerersten Ausgabe hat dies noch Rezept geheilRen und war tatsachlich
ziemlich eins zu eins ein Rezept, also ein Kochrezept und wir haben dann gefunden wir
wollen im Zuge dieser Toolbox, das wir einfach so Rubriken haben, wo man ein bisschen frei
damit kann spielen und dort war eigentlich immer die Idee, dass weitestgehend eine
Anleitung fur etwas ist und so ist man etwas weg von klassischen Rezept, Kochrezept, hin zu
eben hier haben wie eine Anleitung fir eine Wundersalbe fur kleine Bobos, wie man also so
eine Creme selber machen kann. Bei der aktuellen Ausgabe ist es auch wieder eine
Anleitung, wie man Veganer Gummibaren machen kann und du siehst in der Gestaltung
etwas anders, aber es ist trotzdem ein Do It Yourself. (...) Es hat weitestgehend schon etwas
mit hand-made zu tun, aber auch etwas, was sinnvoll ist auf die Saison bezogen und da
haben wir recht viel Freiheit gestalterisch oder illustrativ. Manchmal ist es collagemassig,
manchmal so grafisch und eben die Hauptgeschichte, welche manchmal sehr illustrativ ist,
wo mit lllustratoren gearbeitet wird, wie in dieser Geschichte (Zeigt Ausgabe), da war es zum
Beispiel eine Bildreihe (Zeigt andere Ausgabe). Darum unterscheidet es sich schon, aber es
gibt auch so Fixpunkte. Naturlich, weil immer andere Geschichten erzahlt werden, aber die
Struktur von der Rubrik bleibt. Engagement ist auch so etwas. Ist immer etwas schwierig,
was gerade da ist mit Kampagnen und Bildmaterial, da mussen wir uns auch immer wieder
etwas einfallen lassen und darum langweilig wird es nicht, auch wenn es die gleichen
Rubriken sind. Gleichzeitig haben wir auch schon Rubriken ausgewechselt. Wir hatte da
ganz hinten mal eine ganz Kleine, die hat mal ABC geheil3en, da haben wir so Begriffe
erklart. Mal war es lange ein Comic, dann ist aber der lllustrator verstorben und dann haben
wir aus Respekt zweimal nichts gemacht und sicher nicht einfach wieder ein anderer Comic.
Wir haben dann einen Nachruf gemacht und dann haben wir gesagt, komm wir erfinden die
Rubrik ganz neu, sie heildt jetzt Spotlight. Da sind immer vom Aussterben bedrohte Tiere
oder Pflanzen und da hat es paar Fakten dazu, wo kommen sie vor, wo sind sie gefahrdet
und so versuchen wir schon ab und mal auszuwechseln, wenn es sich anbietet. (...) Und
etwas, was sich ja auch komplett durchzieht ist die Stimme von auf3en. In jeder Magazin-
Ausgabe haben wir jemanden von auf3en der das Magazin kommentiert und reinkritzlet.
Manchmal ist es mehr Gekritzel, manchmal ist es mehr Text. (...) Das hat sich jetzt auch

schon seit der ersten Ausgabe bis jetzt durchgezogen.
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Pablo: Und bei der Gestaltung, arbeitet ihr mit einem Grid, also mit so einem Raster?

Adrien: Ja schon ziemlich stark fir die Basics. Ich wiirde sagen schon so den Flief3text, die
Leads und so, da sind wir schon stark auf einem Raster. Was wir aber auf3erhalb des
Rasters machen, sind Ausnahmen, also weil letztendlich ist das Raster eine Sache, welche
eine gute Struktur gibt. Es gibt natirlich auch Momente, wo du das anschauen musst und
sagen musst, nein, hier ist eine Ausnahme, weil visuell macht es Sinn, dass es jetzt vom
Raster weg ist. Und was auch immer auf3erhalb von dem Raster ist, sind Titel, weil Titel finde
ich, je nach Titel, muss man schauen wie kann ich das so plakativ wie méglich machen.
Wenn es ein ganz grof3es Wort ist und wir hatten die Titel auf so viel Punkte festgelegt, dann
sieht es vielleicht ganz klein aus, obwohl man es viel grésser und plakativer machen kdnnte.
Schlussendlich haben wir da etwas gespielt. (...) Basic von diesem Magazin war, das wir
wollten wie eine Aktivierung machen bei den Leuten. Ist vielleicht auch wichtig, denn dort
kommt viel von unseren Ideen her. (...) Es ist die Idee, dass man vorher hatte man dieses
Greenpeace-Magazin, wo man sehr viel Sachen Uber das Ausland, Brasilien, was passiert
dort erfahrt. Und man hatte den Eindruck, eigentlich lese ich das und gut Greenpeace macht
das fur mich und ich bin passiv und weif} einfach es passiert. Was wir interessant fanden,
war, ok, man muss Uber diese Sachen informieren, aber man muss auch dem Leser eine
Lust geben selbst in Aktion zu kommen und darum kommen auch Rubriken wie Do It yourself
oder Was Steckt Dahinter. Sachen wo du selber, sogar auch Debatten sind so Sachen, wo
du etwas Kenntnis haben kannst tber ein Sujet in eine Richtung oder eine andere. Das du
auch ein Gesprach haben kannst mit deinen Kollegen oder deiner Familie und das ist ein
groRes Konzept von unserem Magazin und deswegen kommt auch so bei der Typografie,
wenn man von Read redet, gibt es auch die Typo, wo wir uns entschieden haben flr eine
Helvetica und eine Times, so ein bisschen Word-Dokument Typografie, die jeder eigentlich
zuhause machen konnte. Es ware die Idee, dass es dieses home-made widerspiegelt.
Deswegen sind auch die Titel gross und out of the grid, wie jemand ein Titel in einem Word-
Dokument machen wurde, so gross wie moglich.

Michele: Das finde ich doch noch ein spannender Hintergrund, warum wir von einer Toolbox
sprechen. Toolbox einerseits, weil wir verschiedene Rubriken verschieden zusammensetzen
koénnen, und insgesamt gibt es ein spannendes Heft. Zugegeben, es ist jetzt recht starr, das
tont jetzt sehr negativ, wir meinen es aber nicht negativ, bei den gleichen Rubriken
geblieben, weil wir haben uns gesagt, jedes Mal neu denken, das ist dann natirlich auch
budgetmassig und auch fir die Redaktion anspruchsvoll. Aber wir haben die Flexibilitat ab
und zu etwas auszubrechen. Und eben es soll nicht einfach nur Greenpeace der Absender
sein und das machen wir alles und das machen wir mit ihrem Beitrag, sondern ebene auch

dieses Taten statt Worte, da interviewen wir immer wieder Leute, wo tatsachlich mit ihren
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Engagements etwas bewegen. Das sind ja nicht Leute aus dem Greenpeace-Universum. Wir
wollen somit auch zeigen, man kann auch selbst etwas machen. (...) Man muss natirlich

sensibilisieren, aber eben auch mobilisieren. (...)

Cover

Pablo: Wieso hat man sich hier fiir ein fotografisches Cover entschieden und nicht

zum Beispiel fiir eines mit lllustrationen?

Adrien: Das ist ein bisschen immer ein Austausch mit Greenpeace und was sie flr ein
Hauptthema wollen und mit welchen Ideen sie schon kommen. (...) Sie wollten unbedingt
eine Parallele machen zwischen Kolumbien und die Aktivisten hier in der Schweiz. (...)
Michele: Wir haben dann die Bilder gesehen und die Geschichte super toll gefunden,
spannend, auch der Kontrast von Kolumbien und der Schweiz. (...) In Bulach haben wir
jemanden beauftragt, wo dieses Madchen begleitet hat und fir uns war wichtig wegen der
Gestaltung, da wir auch diese Parallele aufzeigen wollten, dass es vom Bildstil dann gut in
eine Geschichte integriert werden kann. Weil tatsachlich sieht es in Kolumbien ganz anders
aus als in Bulach. Aber das haben wir spannend gefunden, das Uberschaubare Doérfchen
versus Kolumbien, Urwald und dort geht es um Leben und Tod. (...) Dieser Kontrast haben
wir versucht im Layout aufzuzeigen. Aber der Grund, warum es eigentlich Fotografie ist, es
leitet sich bei jedem Heft stark von der Hauptgeschichte ab. (...) Das Cover muss ja schon
etwas ausstrahlen, wir kdnnen ja nicht einfach irgendein Bild nehmen. Darum sind wir auch
bemiht eine Spannung reinzubringen. (...) Aber wichtig ist, dass es mit der Hauptgeschichte

zu tun hat.

Pablo: Hat es noch andere Ideen gegeben, wie man das jetzt konnte gestalten? Oder

hat es noch andere Entwiirfe gegeben und wie war dieser Prozess?

Adrien: Ja, es gab so ziemlich viele Entwurfe. Eigentlich sind wir schon sehr schnell auf die
Idee gekommen es muss fotografisch sein, wegen dem ganzen Inhalt der Hauptgeschichte.
Aber dann war schon die Idee wir kombinieren Bilach und Kolumbien mit den Fotografien,
welche wir haben, und da gab es ziemlich viele Entwurfe. (...) Wir hatten sicher so 20, 30
verschiedene Entwirfe und dann kommt es immer so auf die Balance, was mussen wir da
ausstrahlen und von Hauptgeschichte drauf an — welche Kombination strahlt am besten, was
man drinnen erzahlt. (...)

Michele: Es hat auch durchaus Versionen gegeben ohne Gesicht, also einfach mit einem

Helikopter war eines gewesen. (...) Wir haben einfach spannend gefunden, sie so stark zu
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zeigen, weil eben, wenn man die Geschichte liest, sie ist ein relativ junges Madchen in dieser
Uberschaubaren Schweiz (...) Im Vergleich zu diesen Kampfern, aber wir haben gefunden
sie hat auch so etwas kdmpferisches und sie setzt sich ja trotzdem auch mega ein und vorne
gewinnt das etwas an dieser Aussage. Auch so etwas Trauriges, aber gleichzeitig auch so
etwas Bestimmtes. Und dieser Ausdruck war uns wichtig. (...)

Pablo: Was auch noch spannend ist, dass wenn man das Cover als erstes sieht und den
Text noch nicht gelesen hat, fragt man sich, was hat das jetzt miteinander zu tun. Und man
versteht das Cover wie erst, wenn man den Text gelesen hat.

Michele: Das ist eben auch immer so ein Anspruch, eine Neugier zu schaffen. (...) Wenn ich
dann eintauche ins Magazin, sehe ich dann “I see”. (...) Am Anfang darf es diese Irritation

haben. Das ist bewusst gewahlt.

Typografie

Pablo: Bei der Typografie. Die Schriftart habt ihr vorhin kurz erwahnt mit Helvetica und

Times.

Adrien: Es ist eine spezielle Times small. (...) Die Idee war diese Basic Word-Dokument
Optik.

Pablo: Und es kommen nur diese beiden Schriften vor?

Adrien: Ja, genau. Im ganzen Magazin. (...)

Pablo: Bei der Analyse ist mir aufgefallen, dass je langer ein Text ist, vor allem die
Serifenschrift verwendet wird und nicht die Groteskschrift. Hat dies ein Grund? Ich
habe namlich auch schon gelesen, dass Serifenschrift anscheinend angenehmer zum

Lesen ist. Gibt es da irgendwelche Studien dazu?

Adrien: (...) Ich glaube als urban legend stimmt das, aber das ist das, was man erzahlt und
es gab sogar letztens einen Vortrag, wo eine Person dies infrage gestellt hat, weil wir uns
jetzt so Groteskschrift gewohnt sind, dass die Groteskschrift fir die junge Generation
schneller erkennbar oder schneller lesbar ist als Serifenschrift. Ich glaube der Grund bei den
long Stories war eher so eine traditionelle, journalistische oder mehr so eine Geschichte...
Michéle: Die meisten Bucher sind ja auch so gedruckt.

Adrien: Ja, genau. Es war mehr wegen der Stimmung. (...) Man muss mehr aufpassen auf
die Zeichenlange pro Zeile, die Laufbreite, die Satzzeile. (...) Bei der Long Story haben wir

mit einer sehr groRen Typo gearbeitet, was einige Leute irritiert hat am Anfang. (...) Der
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Vorteil an dieser groReren Typo ist, dass man den Eindruck hat weniger Text in einem Stuck
zu haben. Ich finde es immer so wichtig, dass man nicht einfach eine riesige Bleiwuste an

jemanden gibt zu lesen, dul3ert. Er ist extrem interessiert und will das lesen. (...)

Pablo: Wenn man mal auf die Formatierung geschaut hat, ist einem aufgefallen, bei

langeren Texten wird oft die Blocksatzformatierung gewahlt. Hat dies einen Grund?

(...)

Adrien: Das hatte flr mich zwei Griinde. Einer ist, ich mag Blocksatz. Es macht im
Gesamteindruck so eine bestimmte Strenge, eine bestimmte Spannung mit den Randern.
(...) Es ist viel einfacher, wenn du ein Blocksatz hast, als wenn du alles flattern musst. (...)
Michele: Es ist auch mehr Arbeit gefordert. (...) Es ist ja nicht einfach Flattersatz und dann
l&sst man das so. Zum Teil gibt es dann eben sehr unschéne Trennungen. (...)

Adrien: Wenn man das mit dem Flattern macht, muss man es gut machen, finde ich und das
braucht Zeit. (...) Man macht es auch bei Bildlegenden. Man kdnnte gar nicht Blocksatz

verwenden, weil es nicht genug Zeichen hat. (...)

Pablo: Wieso hat man beim Schlusswort und beim Vorwort jeweils eine griine Schrift

gewahlt?

Michele: Wir sehen zwei Griinde, also der Absender ist Greenpeace, also innerhalb des
Magazins ist ja auch, je nach Rubrik, Greenpeace der Absender, manchmal sind es aber
auch Gastbeitrage, eben wie zum Beispiel Taten statt Worte dort sind es andere Leute, wo
mit guten Innovationen kommen, und Greenpeace gibt ihnen diese Blhne, aber es ist keine
Greenpeace Aktion. (...) Aber da ist ganz klar, das Editorial ist auch von der
Redaktionsleitung geschrieben und griin steht ja fur Greenpeace und das Schlusswort ist
immer von Iris Menn geschrieben. (...) Es gibt auch so eine Klammer vom Eingang zum
Ausgang. (...) Es schlagt einen Bogen. Beides ist ein griner Typo und beides ist ein ganz
klarer Absender Greenpeace. (...) Ein langer Text ganz in Griin kann auch anspruchsvoll

sein zum Lesen. (...)

Fotografien, lllustrationen

Pablo: Was sind eigentlich die Vorteile und Nachteile, wenn man zum Beispiel mit

Fotografie oder lllustrationen arbeitet? (...)
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Adrien: In beiden Fallen gibt es ein Briefing, welches man machen muss. Ein lllustrator und
ein Fotograf brauchen beide einen Austausch, um auszutauschen was haben wir fir eine
Vision fir dieses Cover oder die Hauptstrecke. Und das Risiko bei beiden Fallen ist, dass wir
uns nicht richtig verstehen. (...)

Michele: (...) Oder auch Emotionalitat ist ein Thema, aber auch das findest du in beidem.
(...) Ich glaube es hat beides Vor- und Nachteile. (...) Ich glaube es ist wie ein anderer
Umgang mit Bild, mit Emotionen, mit Farben. (...) Es gibt verschiedene Mdglichkeiten mit
dem Umgang damit, aber beides steht fir Stimmung, fir Emotionen und das ist das
Wichtigste. (...)

Pablo: Zum Beispiel gerade bei diesem Magazin (Aktivismus) ist mir aufgefallen,
innerhalb eines Berichtes oder einem Bereich werden Fotografien und lllustrationen

nicht vermischt. (...) Hat dies ein Grund?

Adrien: (...) Es gibt oft nicht unbedingt einen Grund zu mischen. Ich glaube man hat
entweder so Fotomaterial (...) und wenn wir entschieden hatten, doch lllustrationen zu
machen hatten wir wahrscheinlich total geswitcht auf lllustrationen, dass es wie eine
asthetische Einheit gibt. (...) Ich glaube es muss ein Grund geben, wieso wir das mischen
wurden.

Michele: Ich glaube eben es hat viel mit dieser Bildsprache zu tun. Das du einfach mit
Fotografien etwas anderes aussagst als mit lllustrationen. Und wenn wir das machen wollen,
dann ware es ein bewusster Kontrast. Aber es wiirde auch den Fluss von einer Geschichte

brechen. Wir schauen immer, dass es eine Einheit gibt — eine einheitliche Bildsprache. (...)

Pablo: (...) Welche Art von lllustrationen kommen bei den Konsumenten besonders gut
an? (...)

Michéle: Alle Portraits sind ja sehr so realistisch gezeichnet und hier hatte man sich
durchaus fur Fotografie entscheiden kénnen.

Adrien: Nein, die Idee von Nicht-Fotografie hier war, dass zu vereinheitlichen oder so. (...)
Hinten gibt es immer ein Kontext. (...) Oft ist es auch so bei Fotografie, welche man von
extern bekommt, dass sie von der Qualitat (...) nicht genug gut ist. (...)

Michele: (...) Je nach Thema glaube ich schon je abstrakter oder so fantasiemassig es wird,
wird es halt ein bisschen klnstlerischer und geht ein bisschen weg vom realistischen

Zeichnen. (...)
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Adrien: Vielleicht auch die Wirkung ist interessant. (...) In Taten statt Worte und Debatte geht
es um jemanden, der etwas erzahlt. (...) Es ist wichtig, dass man ein Gesicht zu dieser
Aussage hat, und diese Gesichter machen keinen Sinn als Cartoon zu prasentieren oder
abstrakt. (...)

Michele: Es hat auch mit Seriositat zu tun, also das ganze Magazin soll ja seriés sein, aber
wir portratieren hier Menschen. Das hat etwas sehr Seridses, was sie machen. (...) Was wir
aber sehr bewusst wahlen und auch sorgfaltig wahlen, das spirt man dann ja auch
wahrscheinlich, dass wir nie ein relativ trauriges oder krasses Thema, so ein bisschen lustig

und herzig darstellen. Sondern es hat eben sehr viel mit dem Inhalt zu tun. (...)

Papierart

Pablo: Welche Papierart verwendet das Greenpeace-Magazin?

Adrien und Michéle: (...) 100% Recycling!

Michéle: Aber da war sicher mega wichtig, dass es Recycling ist, dann wenn es um den
Versand geht, dass es nicht zu schwer wird. Das hat ja dann mega auch einen Einfluss auf
die Kosten. (...) Es hat ja schon auch mit dem Absender zu tun. Also Greenpeace muss sich
schon uberlegen, je nach dem ist das dann nicht so umweltfreundlich. (...)

Adrien: Wir haben uns beim Gestaltungskonzept sogar Gberlegt (...) so ein Fonds zu
verwenden, welche die Tintenmenge optimiert. (...)

Michele: Rebello blauer Engel. Blauer Engel ist ja auch so eine Auszeichnung flr

Umweltschutz-Papier und das ist naturlich in diesem Zusammenhang ziemlich zentral.

Features

Pablo: (...) Wie ist die Idee mit den Kommentaren zustande gekommen? Und das hat
natiirlich auch eine gewisse Wirkung auf den Leser oder die Leserin. Was hat das fir

einen Effekt?

Michele: Die Idee ist eigentlich gekommen, weil wir gefunden haben es ist Iassig punkto
Glaubwirdigkeit. Wenn man es wie unzensiert jemand, darum nennen wir es die Stimme von
Auf3en, wo das eigentlich so ein bisschen kommentiert und die Grundidee war, dass jemand
von aul3en, zusatzlich ein Impact geben kann, zusatzliche Denkanstf3e und durchaus auch
kritisch hinterfragen darf. (...) Manchmal, auch wenn es etwas weh getan hat, weil auf die
schonsten Bildstrecken reingekritzelt wird, mussten wir dies zulassen. Als Gestalter blutet da

manchmal das Herz. (...) Da hat es tatsachlich eine Umfrage gegeben nach drei Ausgaben,
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wo es neu rausgekommen ist, und dort ist es sehr gut angekommen punkto Glaubwirdigkeit,
punkto interessanter Aspekte. (...) Es war nicht immer einfach jemanden zu finden, wo es

dann auch passt.

Pablo: Wie werden die ausgesucht, die die Kommentare verfassen?

Michele: Wir haben eine Redaktionssitzung mit Greenpeace und sehr oft machen sie bereits
Vorschlage und sie sind naturlich auch mega vernetzt in dieser ganzen Umweltszene. (...)
Aber ganz am Anfang haben wir uns so Grundiberlegungen gemacht, wer das sein kdnnte
auch durchaus kritische Kinstler und lllustratoren, wo wir wissen, sie haben ein gutes
Mindset. (...) Aber es wird auch sehr thematisch gesucht.

Adrien: (...) Es ist so ein bisschen, die Stimme von aul3en zeigt, hey Greenpeace was ihr
erzahlt, ist nicht unbedingt die absolute Wahrheit. Es ist ein Austausch. Es ist auch diese

Aktivierung. (...)

Werbung

Pablo: Ist es ein Vorteil keine Werbung platzieren zu miussen?

Adrien: Fur uns ist es sicher ein Vorteil. (...) Greenpeace hat Donations und kénnen sich dies
erlauben. (...)
Michéle: Aber gestalterisch gesehen ist es sicher ein Vorteil, weil sonst musste man immer

sagen, oh hier kommt noch eine Werbeseite und die hat einen ganz anderen Look. (...)

Zielpublikum

Pablo: Und wie sieht das Zielpublikum vom Greenpeace Magazin aus? (...)

Micheéle: Also wir wissen sehr konkret, es ist so 50 plus. Ist halt auch, je langer, je mehr, geht
man von soziodemografischen Merkmalen, also nicht alle 50-Jahrigen, wo in der
Deutschschweiz wohnhaft sind und zwei Kinder haben, sind genau gleich. Je langer je
weniger stitz man sich auf genau solche Faktoren. (...) Es hat auch sehr viel mit Hobbys zu
tun, mit Interessen vor allem. Das hat man auch irgendwann im Marketing gemerkt, dass es
mehr von den Interessen her ist als jetzt zwingend vom Alter. Aber es ist nach wie vor so bei
uns, dass das Publikum eher &lter ist. Und da ist schon auch ein wichtiger Aspekt zu sagen,
nicht zu kleine Schrift, nicht zu fancy. Wir missen uns schon Uberlegen, an wer richten wir

uns und es ist grob gesagt 50 plus, Umweltinteressierte. Aber wir haben damals, als wir das
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Konzept entwickelt haben, gesagt, wir wollen 50 plus ja nicht verlieren. Das ist auch wichtig
fur Greenpeace, aber man darf unten etwas auftun, dass man auch Jiingere anspricht. Die

sollen ja nachrutschen. Die Flexibilitdt wollten wir uns beim Konzept auch etwas lassen. (...)
Der Kern ist 50 plus (...) und so die Seriositat darf man darum nicht verlieren. (...) Aber das

ist ein ganz wichtiger Aspekt, fiir wen macht man es und was will man auslésen. (...)
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8.4 Anhang B: Interview mit Richard Powell, Creative Director des Monocle-Magazins
Structure

How did the four-part structure, by which | mean At the Front, The Agenda, Global
Views and Inventory & Expo, emerge in Monocle magazine and has it evolved over
time?

For the first 100 issues we had 5 sections within the magazine, these were organised by
subject (Affairs, Business, Design, Fashion, Edits etc). As part of the latest redesign of the
magazine we chose to simplify this, so the magazine was clearer to the reader. Now there
are 3 distinct sections. 1 — Agenda (news and smaller articles), 2 — Global views (reported
features and longer reads), 3 — Inventory (a round-up of travel and food articles).

How are the main topics (Power Players) chosen?

Throughout the year we have a sequence of broad themes for each issue (for example May
is normally design themed and April fashion). Tyler and Andrew alongside the editors then
decide on something more specific to focus on within each of the themes.

Cover

Why is there no internet address on the cover?

We try to limit the amount of information on the cover so it appears within the interior of the

magazine instead.

Do you work more with photographs or illustrations on the cover?

We aim to have an equal mix of both depending on what the theme of the issue is.

How has the Monocle cover lettering evolved?

The design of the magazine has evolved over time. We have moved away from smaller type

sizes and grey type in favour of black typography and larger point sizes to aid readability.
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Why do you use such a bright colour on the cover?

So the magazine stands out on newsstand.

How do you design the cover? Are there many drafts and which program do you use?

All our design work uses InDesign or illustrator. We usually look at multiple routes for the

cover and select one option based on how well it will appear on newsstand / depicts the

theme of the issue.

Texts, font

Many reports are formatted in the same way, why?

We try to keep text formatting the same to aid legibility and help the reader navigate the

magazine.

Why was the serif font chosen for most of the magazine and only for two areas the

grotesque font?

Serif fonts are easier to read when used for articles at body copy size.

What font does Monocle use?

Plantin and Helvetica.

Why are longer continuous texts formatted in justified type and shorter texts, as well

as quotations, are mostly left-justified?
Shorter texts are left aligned as the column width is narrower. Justified copy is only effective
when you have a consistent line length as the spacing can be unequal when using different

width of smaller copy.

Why is black type used for most of the magazine? What are the advantages of black

type?

Black type is the most legible and easiest to print consistently.
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Photographs, illustrations

Why does the Monocle-magazine contain so many more photographs than

illustrations?

We try to have a mix of illustrated and photo stories throughout the magazine. Generally, we
keep illustrated stories shorter as it's more difficult to get the variety and pace needed to
sustain a reader over the same amount of pages. We sometimes have illustrated Expos, but
these tend to have a specific concept behind them that suits being illustrated.

Why are photographs and illustrations not linked or even connected within a report?

For consistency we don’t like mixing photo and illustration within one report. It’s difficult to

balance photos and illustration so they don’t detract from each other within the same feature.

Is just one illustrator used for each report?

Yes, where possible we like using one illustrator for one feature as they can have ownership

of the story. Occasionally we will use more than one illustrator where a specific illustration

specialism is needed — this would usually happen if a map or something similar is required.

Colours

Why do colours other than white only appear in boxes and are always limited?

Legibility and the hierarchy are really important, so we try to use colour only where needed.

How did the colour pattern develop in the Monocle-magazine?

They were informed by what would print consistently when using 4 colour printing and stand

out within the magazine.

Paper type

What types of paper does the Monocle-magazine use and why do the types of paper

within a magazine change?
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We use uncoated and gloss stocks. Gloss is generally used when we have larger photos as
the smooth texture helps the images print accurately. Uncoated is better suited for articles
with more elements and text.

Is there a rule about which paper is more attractive to consumers than another?

Gloss is seen as more ‘premium’ when used for photos. But we like the mix and how that

gives pace and separate different sections within the magazine.

Advertising

How does the Monocle-magazine choose their advertising collaborations?

We like premium brands that we admire.

Isn't it a bit risky to put so much advertising in a magazine, especially at the

beginning?

The first quarter of the magazine and back cover is seen as ‘premium’ space for advertisers

as they are the first pages you see, so are more desirable for advertisers.

What kind of advertising works best with consumers?

Luxury brands from a variety of sectors.

Target audience

What is the target audience for the Monocle-magazine?

Anyone who has an interest in an independent view on Affairs, Business, Design, Fashion

and travel.

How much do the design elements have to align with the target audience and how do

they change as a result?

To keep the magazine feeling as high-quality product as possible, we aim to keep the design

elements within the magazine consistent. However, the content can be informed by our
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audience, specifically the type or format of articles that are liked the most. For the redesign

we decided to introduce longer reads and features based on this.

Further questions

What is the difference, in terms of design elements, between a magazine that has to be

sold and one that is sent to you for free?

A free magazine is most likely simpler as it will be limited by cost in its production and
execution. Commissioning original photography or illustration wouldn’t be possible so the
quality wouldn’t be as high. Although there is likely to be more creative freedom for the layout

and design as it wouldn’t be reliant on being sold.
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